So wirkt das politische Engagement der Campact-Aktiven:
die wichtigsten Kampagnen und Finanzdaten von 2014.
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LWEGWEISER

chon, dass Sie sich fiir den Transparenz- und Wirkungsbericht von Campact inte-
S ressieren. Das vielfaltige Engagement von aktuell 1,7 Millionen Biirgerinnen und
Biirgern steht im Mittelpunkt dieses Reports.
Allen Interessierten detaillierte Einblicke zu ermdglichen, gehort zum Selbstverstandnis
von Campact. Campact hat sich der ,Initiative Transparente Zivilgesellschaft” von Trans-
parency International Deutschland angeschlossen und folgt mit diesem Bericht dem ent-
sprechenden Leitfaden fiir die Kommunikation von gemeinniitzigen Organisationen®.
Finanzielle Transparenz verbinden wir zudem mit dem Aspekt der Wirkung, ebenso wie
wir auch aus dem Organisationsalltag berichten. Auf den folgenden Seiten beantworten
wir Fragen wie:

* Welche Aktivitdten haben die Campact-Aktiven und Campact im Jahr 2014
unternommen und was fiir Auswirkungen hatte das?

* Wie wird die Arbeit von Campact finanziert?
* Welche Aktivitaten haben die Spenden und Forderbeitriage ermdglicht?
* Wie verhilt sich Campact als ,Konsument”?

* In welche Zukunftsentwicklungen investiert Campact?

1 https://www.transparency.de/fileadmin/pdfs/Themen/Nonprofit/ITZ_Leitfaden_14-06-24.pdf
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Was bei den aktuellen Kampagnen von Campact passiert, berichten wir laufend im
E-Mail-Newsletter und unserem Blog?. Wie sich die Kampagnen insgesamt und

Campact als Ganzes weiterentwickeln, zeigt dieser Bericht. Er stellt die wichtigsten Kam-
pagnen und das jeweilige Engagement der Aktiven vor. Der Report liefert Daten und Fak-
ten zu Campact im Jahr 2014 samt des Ergebnisses der externen Wirtschaftspriifung.

Fiir das enorme Engagement aller Campact-Aktiven danken wir ganz herzlich, ebenso
allen Spenderinnen und Spendern, Forderinnen und Forderern, die mit ihren regelmaldi-
gen Beitragen die oft kurzfristigen Aktionen, die langfristige Kampagnenarbeit und die

Weiterentwicklung von Campact erst moglich machen.

Anregende Lektiire wiinscht Ihnen
Ihr Campact-Kommunikationsteam

PS: Falls Sie Campact erst kiirzlich kennengelernt haben, erfahren Sie auf Seite 71 mehr
tiber unsere Geschichte und Positionen.

2 www.blog.campact.de
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L. KURZPROFIL

e Campact e.V., Sitz: Berlin, Verwaltung: Verden/Aller, gegriindet 2004

* ist wegen Forderung von Wissenschaft und Forschung, Forderung der Volks- und
Berufsbildung sowie der Studentenhilfe, Forderung des Umweltschutzes, allgemeiner
Forderung des demokratischen Staatswesens, Forderung des biirgerschaftlichen
Engagements laut letztem zugegangenen Freistellungsbescheid des Finanzamtes
fiir Korperschaften I Berlin (StNr. 27/662/54794) vom 9.10.2012 als gemeinnlitzig
anerkannt.

* Das Fundament von Campact: Aktuelle Satzung unter http://blog.campact.de/wp-
content/uploads/2014/12/2014_09_19_Satzung.pdf; auf unserer Website
https://support.campact.de/forums finden sich zudem Antworten auf haufig gestellte
Fragen. Campact-Positionen siehe Seite 71.

* Vorstand: Christoph Bautz, Verden; Dr. Felix Kolb, Bremen; Dr. Giinter Metzges, Berlin

e Geschaftsfiihrung: Der Vorstand arbeitet gemeinschaftlich als geschaftsfiihrender
Vorstand.

* Haushaltsausschuss: Tom Kopp, Christoph Kranich, Gisela Maif}

* Anzahl der fest angestellten Beschdftigten (im Jahresdurchschnitt):
30, entsprechend 22,5 Vollzeitdquivalenten, siehe Seite 65

e Themen und Aktivitdten 2014: Siehe Kapitel 2 bis 6 in diesem Bericht.
* Umfang ehrenamtlicher Arbeit: 1,58 Mio. Menschen haben den Campact-

Newsletter abonniert (Ende 2014) und unterstiitzen die Online-Kampagnen von
Campact durch Unterzeichnung und Weiterverbreitung der Appelle. Vor Ort engagieren
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sich zahlreiche Campact-Aktive, zum Beispiel bei Aktionen in den Wahlkreisen von
Bundestagsabgeordneten. Mehr als 27.000 selbstorganisierte Aktivitdten haben die
Campact-Aktiven 2014 auf die Beine gestellt und tausende von ihnen sich an fiinf
GroRdemonstrationen beteiligt.

Budget: rund 5,6 Mio. Euro (2014)
Details zur Mittelverwendung und Herkunft: ab Kapitel 7 in diesem Bericht

Organisationen (juristische Personen), deren Zuwendung 2014 mehr als 10
Prozent des Gesamtjahresbudgets ausgemacht hat: keine

Organisationen (juristische Personen), deren Zuwendung 2014 mehr als
5 Prozent des Gesamtjahresbudgets ausgemacht hat: keine

Organisationen (juristische Personen), deren Zuwendungen 2014 5.000 Euro
oder mehr betrug: drei (Westfalen Wind GmbH 5000 Euro, Moll Bau Okologische
Produkte GmbH 7500 Euro, GLS Dachstiftung fiir individuelles Schenken 80.000 Euro)

Gesellschaftsrechtliche Verbundenheit mit Dritten: Campact e.V. ist
Mitgesellschafter (49 % der Anteile) und Kooperationspartner der im Juni 2012
gegriindeten openPetition gemeinniitzige GmbH.

Natiirliche Personen, deren Zuwendung 2014 mehr als 10 Prozent des
Gesamtjahresbudgets ausgemacht hat: keine

Natiirliche Personen, deren Zuwendung 2014 mehr als 5 Prozent des
Gesamtjahresbudgets ausgemacht hat: keine

Natiirliche Personen, deren Zuwendungssumme 2014 5.000 Euro oder
mehr betrug: sechs

Kooperationspartner: 38/325 Organisationen (bundesweit/inkl. regional),
siehe Kapitel 5

Campact ist Trager der Theodor Heuss Medaille 2011
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3. AUF EINEN BLIcK:
WAS DiE cAMPACT-AKTIVEN
ERREICAT HABEN
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Politik fiir Biirgerinnen

und Burger

ei Wahlanalysen wird aufgrund
B sinkender Wahlbeteiligung gern

von ,Politikverdrossenheit” ge-
sprochen. Doch ist das schon die ganze
Wahrheit? Verdrossen sind Biirgerinnen
und Biirger nach unseren Erfahrungen vor
allem dann, wenn Einzelinteressen, etwa
einer Industrie oder eines Konzerns, liber
die gemeinschaftlichen Interessen der Be-
volkerung gestellt werden. Selbst bei Ent-

Foto: Christian Mang

scheidungen, deren Auswirkungen sich
iiber Generationen erstrecken, wie bei der
Energiepolitik oder Handelsabkommen im
Stil von TTIP und CETA?, bleiben uns
Biirgerinnen und Biirgern Mitsprachemdg-
lichkeiten vorenthalten. Sich auf eine
Wahlmdglichkeit alle paar Jahre und das
Parlament verlassen zu miissen, ist fiir
viele Biirgerinnen und Biirger zu wenig.

1 TTIP=Transatlantic Trade and Investment Partnership, ein weitreichendes Investions- und Handelsabkommen
zwischen den USA und der EU; CETA=Comprehensive Economic and Trade Agreement, ein umfassendes Wirtschafts-

und Handelsabkommen zwischen der EU und Kanada.
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ie sehr sich viele Biirgerinnen
W und Biirger in gesellschaftliche

Debatten einbringen, zeigen die
Campact-Aktiven seit Jahren eindrucksvoll
und mit zunehmendem Engagement, das
weit {iber das reine Unterzeichnen von On-
line-Appellen hinausgeht:

* Die Zahl der Menschen, die sich iiber
Campact informieren und an Kampagnen
beteiligen, wachst weiterhin rapide um
iiber 60 Prozent im vergangenen Jahr:
Ende 2014 erhalten rund 1,5 Millionen
Menschen Informationen von Campact und
bringen sich ein — Mitte 2015 sind es be-
reits 1,7 Millionen.

* Ein Campact-Appell wird inzwischen
von durchschnittlich iiber 250.000 Men-
schen getragen. Meist unterzeichnet waren
2014 der Fracking-Appell mit tiber 500.000
Stimmen und der ,Stop TTIP“-Appell mit
tiber 650.000.

* Das Engagement der Campact-
Aktiven wird immer vielfaltiger und
reicht vom Weiterleiten der Appelle und
Verteilen von Informationsmaterial in der
Nachbarschaft iiber telefonischen Protest
bei Ministerien bis hin zum Dialog mit
Wahlkreisabgeordneten, der Begleitung
von Unterschrifteniibergaben und der Teil-
nahme an {iberregionalen GroRdemonstra-
tionen.

10
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* Mit der neuen Plattform WeAct.de
bietet Campact Biirgerinnen und Biirgern
die Moglichkeit, selbst Appelle an Politik
und andere Entscheidungstrdger/innen
zu formulieren und gibt Hilfestellung fiir
weitergehende Schritte. Eine Vielzahl von
Anliegen der Lokal- bis zur Bundesebene
sind dort bereits zu finden.

Campact ist eine Biirgerbewegung,
mit der iiber 1,7 Millionen Men-
schen fiir progressive Politik strei-
ten. Wenn wichtige
Entscheidungen anstehen, wenden
wir uns mit Online-Appellen
direkt an die Verantwortlichen in
Parlamenten, Regierungen und
Konzernen. Wir schmieden
Biindnisse, debattieren mit
Politiker/innen und tragen
unseren Protest auf die Stral3e:
mit groRen Demonstrationen und
lokalen Aktionen. So treiben
unsere Kampagnen sozialen, dko-
logischen und demokratischen
Fortschritt voran - fiir eine Welt,
in der alle Menschen in Frieden
leben und ihre Freiheit gleicher-
maRen verwirklichen konnen.

Mehr zum Campact-Profil und der
Griindungsgeschichte auf S. 71
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eReeBNisse DER KAMPAGNENARBEIT
M R 2014 iM UBERBLICK

ie CDU-nahe Konrad Adenauer
D Stiftung stellt fest: ,Neben dem

gesellschaftspolitischen Umfeld in
Deutschland ist der bisherige Erfolg der
Anti-TTIP-Protestbewegung vor allem auch
auf die Professionalitét zuriickzufiihren,
mit der die Kampagnen geplant, koordi-
niert und durchgefiihrt werden.
Im Zentrum der Protestaktivititen in
Deutschland steht der Verein 'Campact’

()"

o Uber zwei Millionen ,,STOP TTIP“-Stim-
men hat die im Biindnis selbstorganisierte
Europdische Biirgerinitiative inzwischen
gesammelt. Die Campact-Aktiven haben
mit gut einer drei viertel Million Stimmen
erheblich dazu beigetragen. Im Europa-
wahlkampf sorgten sie dafiir, dass Kandi-
dierende sich zu TTIP positionieren
mussten. TTIP wird in Deutschland vor
allem kritisch diskutiert. Bei Meinungsum-
fragen sind Befiirworter/innen inzwischen
die Minderheit.

1 http://www.kas.de/wf/doc/kas_41598-544-1-30.pdf?150615144339
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e Ein weiteres fiir die Campact-Aktiven
sehr wichtiges Thema ist die Agrarpolitik.
Mit dem breiten Biindnis ,Wir haben es
satt” zeigen wir seit mehreren Jahren
Flagge fiir eine 6kologische Agrarwende.
Die jahrliche gleichnamige GroRdemons-
tration mit mehreren zehntausend Teilneh-
menden ist inzwischen zu einer Art
Bewegungstreffen avanciert, das die
Generationen, Erzeuger- wie Verbraucher/
-innen zusammenbringt. Der Schutz der
EU-Saatgutverordnung vor den Begehr-
lichkeiten groRer Saatgutkonzerne war
2014 ein wichtiger Etappensieg dieser Be-
wegung, den die Campact-Aktiven mit er-
kampft haben.

e Fiir die Energiewende gab es leider
Riickschldage durch eine restriktive und
konzernfreundliche Reform des Erneuer-
bare-Energien-Gesetzes (EEG), wo wir nur
noch Schlimmeres verhindern helfen konn-
ten. Darum konzentrierten wir uns auf
einen zweiten Ansatzpunkt: das Zuriick-
drangen der Kohle, insbesondere der
Braunkohle, damit Deutschland beim Kli-
maschutz vorankommt. Mit 8.000 Men-
schen bei der Kohlekette in der Lausitz
gelang im Sommer 2014 ein ermutigender
Auftakt. Die Forderung einer Stilllegung
der schlimmsten Braunkohlekraftwerke
demonstrierten wir praktisch in einen Re-
gierungsvorschlag hinein. Leider verhin-

derten die Energiekonzerne am Ende echte
Fortschritte.

¢ Anders sieht es beim Thema Fracking
aus?. Dass in Deutschland sehr kritisch
tiber Fracking und dessen Gefahren fiir das
Grundwasser diskutiert wird, ist auch eine
Folge der Kampagne unseres Biindnisses
und der sehr aktiven Biirgerinitiativen vor
Ort. Bis zum Juli 2015 ist noch kein Gesetz
mit ,Freifahrtschein” fiir Fracking verab-
schiedet worden. Das ist ein wichtiger ge-
meinsamer Etappensieg.

e Nicht immer gelingt es, die Forderungen
vieler Campact-aktiver Biirgerinnen und
Biirger bis zum Ende durchzubringen. Die
Vorratsdatenspeicherung, so sie nicht noch
vom Bundesverfassungsgericht kassiert
wird, ist dafiir ein Beispiel. Auch beim
Thema Whistleblowerschutz hat sich lei-
der nichts bewegt. Immerhin konnten wir
massenhafte Solidaritdt mit Edward
Snowden sichtbar machen, wofiir er sich
personlich bei den Campact-Aktiven be-
dankt hat (siehe Kapitel 6). Und unsere
Forderung nach Netzneutralitdt hat zu-
mindest im Europdischen Parlament einen
ersten Riickhalt gefunden.

¢ Auch der Weg zu einer inklusiven und
toleranten Gesellschaft ist steinig. Doch in
Baden-Wiirttemberg gelang es uns, einen

2 Ein Verfahren der Rohstoffgewinnung, bei dem ein Gemisch aus Wasser, Sand und Chemikalien unter hohem Druck
in die Erde gepresst wird, um aus dem so aufgebrochenen Gesteinsschichten vor allem Gas zu férdern.
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Schulbildungsplan zu stiitzen, der die Viel-
falt von Liebes- und Lebensformen zum
Inhalt hat. Ein Beispiel, das in anderen
Bundeslandern buchstablich Schule ma-
chen sollte.

e Mit einem bemerkenswerten Erfolg
konnten wir zudem die Deutsche Bank

mit einer international koordinierten
Kampagne rasch in die Knie zwingen:

Der Ausbau eines Kohleverladehafens

in Australien bedrohte das UNECSO
Weltnaturerbe Great Barrier Reef. Gemein-
sam mit australischen Partnern konnten
wir die Deutsche Bank dazu bewegen, sich
von solchen Investments zu distanzieren.
Das hatte Signalwirkung fiir etliche weitere
GroRbanken, die nachzogen.

Insgesamt ldsst sich festhalten:

Die Kampagnen von Campact und die
Aktivitdten der Campact-Aktiven

v/ erreichen immer mehr Menschen

v/ werden in der Politik immer starker
wahrgenommen

/" bewegen zum Dialog mit
Biirgerinnen und Biirgern

v/ erzielen Wirkungen und Erfolge

13
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Auf den folgenden Seiten finden Sie noch
nahere Informationen zu zentralen Kampa-
gnen von Campact im Jahr 2014, bevor es
dann in Kapitel 5 um die Kooperationen
und Kooperationspartner, in Kapitel 6 um
strukturelle Entwicklungsprojekte und ab
Kapitel 7 um die Finanzen und innere Ent-
wicklung von Campact geht.
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4. ERGEBNIS)E

per KAMPAGNEN

Kampagne Handelsabkommen

TTIP und CETA stoppen - Konzerndiktate aushebeln

ie Plane fiir ein weitreichendes In-
D vestitions- und Handelsabkommen Informations- und
zwischen den USA und der EU Aufklirungkampagne
waren zundchst nur ein Thema, das Fach- Online-Aktionsangebote
leute aus Politik und Wirtschaft in kleine-

ren Zirkeln interessierte. Der Vorldufer DTS ERET
eines solch weitgehenden Abkommens, das
Multilateral Agreement on Investment

Medienberichterstattung

(MAI) unter OECD-Staaten, war 1998 auch TV & Print

durch massive Kritik der Biirgergesellschaft

gescheitert. Vielleicht erklart dies die lange Offentliche Unterschriften-
Phase der Sondierung und den fiir ein iibergabe und Dialog mit

. . . Politiker/innen
neues internationales Vertragswerk blumi-

gen Titel ,Transatlantic Trade and Invest-

ment Partnership” (TTIP). Flashmob

Dezentrale Aktionen von Cam-

Gedacht war es wohl so: Die groRen Kon- DactiAktiver

zerne hiiben wie driiben des Atlantiks, US-
und EU-Vertreter verhandeln die wesentli-

14
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chen Punkte geheim. Die Vertrdge werden
auf die Interessen der grof3en Konzerne
geeicht, bei letzten 6ffentlichen Doméanen
eine unumkehrbare Privatisierung durch-
gedriickt und Umwelt- und Sozialstandards
auf kleinst moglichem gemeinsamen Nen-
ner eingefroren. Alles unter dem Etikett
«Freihandel”, garniert mit den Werbeschil-
dern ,Wachstum” und ,neue Arbeits-
plitze”. Die Offentlichkeit sollte erst
eingeweiht werden, wenn nur noch eher
kosmetische Anderungen am Abkommen
moglich sind.

Doch auch dieses Mal bekam die Zivilge-
sellschaft frith genug Wind davon.
Organisationen wie Corporate Europe
Observatory und Transnational Institute
warnten {iber ihre Netzwerke vor dem dro-
henden Abbau von Sozial-, Umwelt- und
Verbraucherschutzstandards, demokratie-
feindlichen ,Deals” und Milliardenklagen
von Konzernen gegen Staaten {iber aul3er-
gerichtliche Schiedsverfahren (ISDS)*. Wie
einseitig die Abkommensvorbereitungen
gelaufen sind, zeigen Aufstellungen der
Gesprachsteilnehmenden: Mit Konzernver-

1 Investor State Dispute Settlement, bei denen Staaten von Investoren nicht selten auf ,Schadenersatz” fiir demo-
kratische Entscheidungen in 6ffentlichem Interesse verklagt und — ohne Revisionsmdglichkeit — auch

verurteilt werden.
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tretern gab es ungleich mehr Gesprache als
mit zivilgesellschaftlichen Akteuren.

Wegen ,,Gefahr im Verzug” startete
Campact Ende 2013 eine eigenstindige
Informationskampagne mit einem Online-
Appell und engagierte sich parallel im sich
bildenden Netzwerk , TTIP unfairhandel-
bar”. Binnen Wochen {iberschritt der Ap-
pellim Friihjahr 2014 die Marke von
500.000 Unterzeichnenden, die Zeitungen
waren voll von Pro- und Contra-Artikeln.
Campact stellte Forderinnen und Forderern
allein mehr als 10.000 Exemplare der
attac-Publikation ,Die Freihandelsfalle” zur
Verfligung.

kK
x

STOP

TTI

[ 4

Einen ihrer Hohepunkte erlebte die
Campact-Kampagne, als im Mai 2014 zur
Europawahl 24.000 Campact-Aktive iiber
sechs Millionen , Denkzettel” als Tiirhdn-
ger in ihrer Nachbarschaft verteilten, ko-
ordiniert liber eine interaktive Karte. Die
durch Spenden zehntausender Campact-
Aktiver finanzierten ,Denkzettel” zeigten
die Positionen der Parteien zu TTIP und rie-
fen auf, wahlen zu gehen.

Bei vielen Wahlveranstaltungen gab es
zudem Proteste von Campact-Aktiven, die
still aber uniibersehbar auf das Problem
TTIP und ebenso CETA aufmerksam mach-
ten, den kanadisch-europdischen ,Bruder”

/

" al

L BSTIRGANISIERTE

uropdisch

%m\s\'w--

oLBsT
i 3o
girgerinitiatie
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von TTIP. Ein ansonsten eher auf Personen
zugeschnittener Europa-Wahlkampf bekam
dadurch plétzlich ein inhaltliches Thema
und eine Kontroverse. Allein schon fiir
diese Starkung demokratischer Streitkultur
haben die Campact-Aktiven eine besondere
Wiirdigung verdient.

Die TTIP-Befiirworter gerieten angesichts
der uniibersehbaren Kritik an der Art der
Verhandlungen und den inhaltlichen Fra-
gen in Argumentationsnot. Das gilt sowohl
fiir den damals noch amtierenden verant-
wortlichen EU-Handelskommissar de Gucht
als auch in Deutschland fiir die Regierung
und Wirtschaftsminister Sigmar Gabriel
samt Teile der SPD.

Angesichts der absehbaren massiven
Auswirkungen des Abkommens auf die
Biirgerinnen und Biirger in ganz Europa
beschlossen zivilgesellschaftliche Organi-
sationen, das Thema auch auf die gesamt-
europdische Ebene zu heben — mit dem
noch recht jungen Instrument einer ,,Euro-
paischen Biirgerinitiative” (EBI). Ab
einer Million Unterschriften und einigen
weiteren Rahmenbedingungen muss die
EU-Kommission &ffentlich zu einer erfolg-
reichen EBI Stellung nehmen. Ein Rechts-
gutachten sicherte flankierend die
Legitimitat einer EBI zu diesem Thema.
Doch die TTIP-unterstiitzende ,alte” EU-

Kommission tat ihren Nachfolgern den Ge-
fallen, die EBI mit wenig stichhaltigen Be-
griindungen nicht zuzulassen.? Unser
Biindnis klagt gegen diese Entscheidung,
hatte jedoch noch eine andere Antwort.
Wir starteten eine im Biindnis selbstorga-
nisierte Europdische Bliirgerinitiative, die
sich bei den Unterschriftenzahlen und
Quoren denselben Anforderungen wie eine
offizielle EBI stellt: eine Million Stimmen
innerhalb eines Jahres aus mindestens sie-
ben EU-Mitgliedsstaaten. Diese Marke er-
reichte die selbstorganisierte EBI bereits
knapp zwei Monate nach dem Start. Sieben
Monate nach dem Start waren es schon
zwei Millionen Stimmen, so viel wie noch
keine der offiziellen EBIs vorher hatte. Von
den bisher rund 1,2 Mio. Stimmen aus

h - L om ikl _l
A\ S ADemakiatie |

2 http://blog.campact.de/2014/09/jetzt-gehts-erst-richtig-los-eu-kommission-lehnt-europaeische-buergerinitiative-

ab/
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Deutschland stammen mindestens eine
Dreiviertelmillion von Campact-Aktiven.
Die Campact-Aktiven haben mit ihren
Spenden die selbstorganisierte EBI, der
sich iiber das Biindnis stopp-ttip.eu etwa
470 Initiativen angeschlossen haben,
malgeblich mdglich gemacht. Tausende
Campact-Aktive beteiligten sich zudem am
11. Oktober 2014 am biindnisweiten Akti-
onstag und sammelten in FuRgangerzonen
und auf Markten in ihrer Region mit, so
dass in rund zehn Stunden iiber 100.000
zusatzliche Unterschriften im Biindnis zu-
sammen kamen.

Seit dem Start der Kampagne berichten die
Medien immer wieder ausfiihrlich tiber die
TTIP-kritische Stimmung in Deutschland
und hinterfragen auch die von Befiirwor-
tern angefiihrten positiven Wirkungen
eines solchen Abkommens. Die Skepsis ist
mehr als berechtigt, denn viele Prognosen
von Wachstums- oder Beschaftigungseffek-
ten stellten sich bei genauerer Priifung als
fehlerhaft heraus, so dass Organisationen
wie der Bundesverband der Deutschen In-
dustrie (BDI) ihre entsprechenden Meldun-
gen korrigieren mussten®.

Der grolRe Anteil der Campact-Aktivitdten
an der TTIP-kritischen Stimmung wird auch
von den Medien wahrgenommen: Mehr als

750 Zeitungsartikel und iiber 40 Fernseh-
beitrdge sprechen eine deutliche Sprache.
Die Konrad-Adenauer-Stiftung konstatiert:
.Neben dem gesellschaftspolitischen Um-
feld in Deutschland ist der bisherige Erfolg
der Anti-TTIP-Protestbewegung vor allem
auch auf die Professionalitat zuriickzufiih-
ren, mit der die Kampagnen geplant, koor-
diniert und durchgefiihrt werden. Im
Zentrum der Protestaktivitdaten in Deutsch-
land steht der Verein ,Campact’, welcher
auf eine zehnjahrige Erfahrung in den Be-
reichen Kampagnenorganisation und On-
line-Petitionen zuriickblicken kann.”*

Auf ganz besondere Weise ist es Campact,
dem bundesweiten Biindnis ,Unfairhandel-
bar” und dem europaweiten Biindnis

~Stop TTIP” gelungen, ein Thema aus einer
Nische auf die oberste politische Agenda
zu katapultieren. Auch in den sozialen
Medien pragen wir erfolgreich die kritische
Debatte, wie die Konrad-Adenauer-Stiftung
in einer weiteren Studie feststellt.> Ohne
das Engagement der Campact-Aktiven und
besonders der Campact-Férderinnen und
Forderer wdre dies niemals so moglich ge-
wesen.

Die Fortsetzung der Kampagnen gegen TTIP
und CETA sowie das sogar 50 Nationen und
Wirtschaftsraume umfassende Dienstleis-

3 http://blog.campact.de/2015/03/dreist-manipuliert-angebliche-ttip-wirtschaftswunder-sind-erlogen/
4 http://www.kas.de/wf/doc/kas_41598-544-1-30.pdf?150615144339
5 http://www.kas.de/wf/doc/kas_41601-544-1-30.pdf?150615144251
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tungsabkommen TISA® wird von Campact

weiterhin enorme Krafte fordern, bei
denen wir auf die Unterstiitzung aller
Campact-Aktiven zdhlen.

Kooperationspartner: AbL,
Berliner Wassertisch, Berlin 21, Fiff,
Mehr Demokratie, NatWiss

Folgen der transatlantischen Handels- und Investitions-
partnerschaft fiir Bundesldnder und Kommunen

Thomas Fritz
im Auftrag von campact

6 https://www.campact.de/tisa/appell/teilnehmen/

umfangreiche Aufklarungsarbeit
geleistet

Meinung vieler Biirgerinnen und
Biirger o6ffentlich und iiber Medien
sichtbar gemacht

vertiefende Publikationen
angeboten zu ISDS und TTIP & Kom-
munen’®

Schnellschuss-Gesetz pro-Fracking
mit verhindert

zahlreiche dezentrale Aktionen der
Campact-Aktiven bei Verteilaktion
Europawahl, Flashmobs und Akti-

onstag zur selbstorganisierten EBI

breite kritische Debatte in Medien
und Gesellschaft erreicht

7 http://blog.campact.de/wp-content/uploads/2014/09/Campact_TTIP_vor_Ort.pdf
8 http://blog.campact.de/wp-content/uploads/2014/10/LawFirmsReport-DE.pdf
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Kampagne Agrarwende

Wir haben es satt — Genmais & Co. vom Acker jagen, bduerliche Landwirtschaft si-
chern

iscounter locken mit Schnéppchen-
D preisen fiir Lebensmittel und tiben

Preisdruck auf die Erzeuger aus.
Das erhoht den Rationalisierungsdruck auf
die Landwirtschaft. Je mehr sich ,Geiz ist
geil” als Haltung bei den Konsument/innen
durchsetzt, desto leichter hat es die Agroin-
dustrie. Denn dann stoRen deren Verhei-
Rungen wie Gentechnik, Breitbandherbi-
zide, immer groRere Tierbestande und eine
noch weitergehende Industrialisierung der
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Produktion bei den Erzeugern auf offene
Ohren. Solange die Agrarpolitik der EU und
die deutsche Linie weiter Masse statt
Klasse fordern, wird das Hofesterben auch
bei uns weitergehen.

Doch genau diese Entwicklung haben
immer mehr Menschen satt. Weil sie
gesunde und verantwortbar erzeugte
Lebensmittel wiinschen, den Schutz unse-
res Trinkwassers vor Pestiziden oder zu
hohen Nitratgehalten unerldsslich finden
und Tierqual nicht unterstiitzen wollen. Zur
LInternationalen Griinen Woche" in Berlin
fordern wir mit einer standig wachsenden
GroRdemonstration eine dkologische
Agrarwende. 30.000 Menschen kamen im
Januar 2014 zu der im breiten Biindnis or-
ganisierten Kundgebung, die malRgeblich
durch die Spenden und das Engagement
der Campact-Aktiven moglich wurde. Im
Januar 2015 waren es gar 50.000 Biirge-
rinnen und Blirger, die zeigten, wie satt
sie es haben.

Vor der Agrarministerkonferenz im April
2014 protestierten wir zudem gegen Pesti-
zideinsatz auf Schutzflachen. Wenn Fl3-
chen zeitweilig aus der Bewirtschaftung
genommen werden, erhalten die Bauerin-
nen und Bauern dafiir Pramien, die der
Natur wie auch den Erzeugern nutzen.
Doch selbst diesen Eckchen mit Atempause
fiir Flora und Fauna will das Agrobusiness
an den Kragen und auch dort den Frei-
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fahrtschein fiir Pestizide. Uber das beson-
ders dringliche Thema Bienenschutz griffen
wir das Thema in einem eigenen Appell
auf. Den mehr als 200.000-fach unterstiitz-
ten Aufruf iberreichten wir in Cottbus und
lieRen dazu die eigentlich Betroffenen in
Form von 200 grof3en Tiersilhouetten mit-
demonstrieren. Der Bundesrat entschied in
unserem Sinne. Doch der Bundestag folgte
mit seinem Votum am Ende leider der Rich-
tung der Agrarindustrie.

Einen uneingeschriankten Erfolg konnten
wir dafiir im Friihjahr feiern: Nach einem
Proteststurm im Netz schmetterte das EU-
Parlament die sogenannte Saatgut-Verord-
nung ab. Sie hdtte Konzern-Einheitssaatgut
bevorzugt und regionale Vielfalt bedroht.
Mehr als 250.000 Biirger/innen haben sich
hinter den Online-Appell gestellt, den wir
gemeinsam mit unserem Kooperationspart-
ner Save Our Seeds gestartet hatten. Um
unsere Krafte zu biindeln, schlossen wir
uns auch mit Organisationen aus Oster-
reich zusammen. Allein in diesen beiden
Landern forderten mehr als eine halbe Mil-
lion Menschen ,Freiheit fiir die Vielfalt”.
Und die Mehrheit der EU-Abgeordneten
nahm die Bedenken der Biirger/innen
ernst.

Dieser Erfolg zeigt: Auch auf europdischer
Ebene konnen wir transnationalen Konzer-
nen Einhalt gebieten.

FINANZEN VISIONEN
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Eine Genehmigung fiir die neue Genmais-
sorte 1507 von DuPont-Pioneer auf EU-
Ebene aufzuhalten, gelang dagegen leider
nicht. Der Anbau in Deutschland ist vorerst
zwar nicht zu befiirchten, denn die Gen-
technik-Ablehnung in unserem Land ist
einfach zu grol3. Aber in ein paar anderen
EU-Mitgliedsstaaten ist die Lage anders.

Die Empdrung iiber diese Zulassung war
grol3. So grof3, dass die EU-Kommission in
Zukunft einzelnen Staaten erlauben will,
Gentechnik selbst zu verbieten. Den Pfer-
defuR dieser neuen Regel - Staaten sollten
Monsanto und Co. erst um einen freiwilli-
gen Riickzug bitten — konnten wir mit
einer kurzen und krdftigen Kampagne und
tiber 200.000 Unterschriften im Riicken be-
seitigen. Und auch 2015 bleiben wir dran:
Denn jetzt geht es darum, dass Gentechnik
wirklich verboten wird!
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Vollstdndige Liste der ,Wir haben es
satt”-Kooperationspartner unter:
http://www.wir-haben-es-
satt.de/start/netzwerk/traegerinnen/

X EU-Sortengenehmigung fiir Genmais
1507 verhindert

X Billigung des Pestizideinsatzes auf
EU-Stilllegungsfliachen durch den
Bundestag verhindert

v/ Meinung vieler Biirgerinnen und
Biirger zu Gentechnik und Agrar-
wende offentlich und in Medien
sichtbar gemacht

v/ politisches Votum des Bundesrats
fiir Artenschutz auf Stilllegungs-

flichen erreicht

v/ Saatgutvielfalt vor Saatgutkonzer-
nen mit verteidigt
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Kampagne

Energiewende

Vom Zeitalter der fossilen Energien in eine regenerative Zukunft

b deutscher Sachverstdndigenrat

fiir Umweltfragen, Internationaler

Klimarat oder Papst Franziskus:
Sie alle betonen die dringende Notwendig-
keit konsequenter Klimaschutzpolitik.
Doch in Deutschland mauern insbesondere
die alteingesessenen Strom- und Energie-
konzerne. Wie weit deren Macht in Regie-
rung und Parlament immer noch reicht,
zeigte sich leider bei der Reform des Er-
neuerbare-Energien-Gesetzes (EEG) im
Laufe des Jahres 2014. Anstatt verldssliche
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Eckpfeiler fiir auch gesellschaftlich ge-
wiinschte Investitionen zu schaffen,
drohte der Ausbau von Wind- und Sonnen-
energie abgewiirgt zu werden.

Da sich die Bundesregierung fiir gute
Argumente wenig zugdnglich zeigte, setz-
ten wir mit unserer Kampagne auf das Mit-
spracherecht der Bundeslander. In einem
Marathon mit {iber 50 Aktionen, wie er nur
dank des Engagements der Campact-Akti-
ven vor Ort stattfinden konnte, wandten
wir uns an die Ministerprdsident/innen
und die Energieminister in den Landes-
hauptstadten. In den wichtigsten Landes-
hauptstddten organisierten wir im Marz
Demonstrationen, an denen sich mehr als
30.000 Menschen beteiligten. Denn in etli-
chen Bundesldndern haben die Erneuerba-
ren Energien groReren Riickhalt als derzeit
im Bund.

Unser Protest half mit, massive Einschnitte
bei der Windkraft zu verhindern. Allerdings
wurde beschlossen, ab 2017 neue Wind-
kraftprojekte zwangsweise auszuschreiben.
Hier ist zu befiirchten, dass eine Energie-
wende, die von den Biirger/innen getra-
gen ist, ausgebremst wird und Biirger-
windparks kaum mehr zu realisieren sind.

Die Bundestagsabgeordneten adressierten
wir dann vor allem mit der Forderung,
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keine ,Sonnensteuer” einzufiihren — und
die Erhebung der EEG-Umlage auf die Ei-
generzeugung von Solarstrom zu verhin-
dern. Campact-Aktive schrieben hunderte
Leserbriefe, die mit guten Argumenten re-
gionale wie auch iiberregionale Zeitungen
bereicherten und weitere Diskussionen an-
stieBen. Bei den wichtigsten Abgeordne-
ten fanden Aktionen in den Wahlkreisen
statt. Und unter dem Motto ,Energiewende
nicht kentern lassen” fand eine GrofRdemo
mit kreativem Protest zu Lande und sogar
zu Wasser auf iiber 100 Booten im Berliner
Regierungsviertel statt.

Leider gelang es uns nicht, die Sonnen-
steuer zu kippen. Der Solarsektor wird
durch das neue EEG am starksten abge-
wiirgt und diese bisher sehr stark auf
Biirgerengagement ruhende Saule der
Energiewende leider sehr geschwacht.

Protest wahrend der Koalitionsklausur der GroRen Ko-
alition in Meseberg

VISIONEN
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Um so wichtiger ist es, an der anderen
Seite der Energiewende nicht locker zu las-
sen. Fossile Energien und die besonders
klimaschddliche Braunkohle gehoren auf
den Schrottplatz der Energiegeschichte.
Das ist eine Herausforderung gerade jetzt,
wo billige C0,-Zertifikate zu einem starken
Export von dreckigem Kohlestrom aus
Deutschland fiihren. Um so ermutigender
war der Biirgerprotest am 23. August
2014, als 8.000 Menschen in der Lausitz
mit einer Menschenkette ein Zeichen fiir
den baldigen Ausstieg aus der Braunkohle
und dem Tagebau setzten. Aktive aus den
angrenzenden Nachbarldndern, vor allem
Polen und Tschechien, reichten sich mit
Menschen aus der Lausitz und unterstiit-
zenden Aktiven aus vielen weiteren Regio-
nen und Landern die Hande.

Daran ankniipfend startete Campact einen
Online-Appell mit eben dieser Forderung,
den Ausstieg aus Kohle und vordringlich
der Braunkohle einzuleiten. Das baldige
Aus der schlimmsten Kohledfen protestier-
ten wir damit praktisch in die Regierungs-
linie hinein. Doch Bergbaugewerkschaften
und Kohlelobbyisten mauern. Daher ma-
chen wir uns auf eine harte Auseinander-
setzung gefasst, bei der wir auf eine
kraftige Unterstiitzung der Campact-Akti-
ven und -Forderer angewiesen sind. Die
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Forderungserkldrung finden Sie auf S. 75.

Kooperationspartner Menschenkette
Lausitz (Trdgerkreis): BUND,
BUNDjugend, Greenpeace, Nabu,
klimaallianz, Biirgerinitiative ,Stop Rhein-
braun”

X Ausrichtung der Energiepolitik der
aktuellen Regierung an Nachhaltig-
keit und Klimaschutz

/ Biirger/innenmeinung pro Energie-
wende 6ffentlich und in Medien
sichtbar gemacht

v/ Energiewende gerade auch in
regionalen Medien argumentativ
gestarkt

v/ besondere Beteiligung der
Campact-Aktiven bei dezentralen
Aktionen, Leserbrief- und Telefon-
aktionen

v/ noch weitergehende Streichung von
Forderungen mit verhindert
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Kampagne
Vielfalt gewinnt

Keinen FuRbreit dem Menschenhass - Vielfalt ist eine Qualitdt

S L e R i it iy g

as waren eine Landschaft, ein
W Buffet oder ein Musikfestival Informations- und

ohne Vielfalt? Menschliches Zu- Aufklarungkampagne
sammenleben und Zusammenarbeiten ge- Online-Aktionsangebote
winnt durch Vielfalt enorm, dafiir liefert
die Wissenschaft Belege. Auch menschliche Medienberichterstattung
Sexualitat gibt es in verschiedenen und TV & Print

vielfdltigen Formen. Und so, wie uns Links-
und Rechtshdndigkeit, unsere Augen oder

unsere Stimme gegeben sind, es auch bei traurige Erfahrung zu ersparen, nicht ak-
der sexuellen Orientierung. Um Diskrimi- zeptiert zu werden, gilt es, Jugendlichen
nierung vorzubeugen und Mitmenschen die  echte Akzeptanz von Unterschiedlichkeit
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und Vielfalt auch sexueller Orientierung
bereits in der Schule zu vermitteln.

Genau darauf zielte ein neu entworfener
Bildungsplan fiir Schulen in Baden-Wiirt-
temberg ab. Der Plan rief leider nicht nur
konstruktive Kritik und Beitrage zur Mei-
nungsvielfalt hervor, sondern liel3 sich
auch viele Menschen genau in jener intole-
ranten, menschenverachtenden und oft
anonymen Weise duRern, die umso mehr
die Notwendigkeit eines solchen Bildungs-
planes unterstrich.

Daher startete Campact eine entspre-
chende Kampagne pro-Bildungsplan und
pro-Vielfalt. Leider mussten wir feststel-
len, dass sich die Hasstiraden nun teils
direkt gegen die verantwortliche Campact-
Campaignerin richteten und mitunter
den Charakter von Hetze aufwiesen.

Um so wichtiger war es, die Kampagne zu
fiihren. Eine von Campact beauftragte
reprasentativen Umfrage in Baden-Wiirt-
temberg ging klar ,pro-Viefalt” aus. Dies
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konnten wir mit einer von den Campact-
Aktiven finanzierten Zeitungsanzeige
offentlich bekannt machen. Damit
leisteten wir gemeinsam einen wichtigen
Beitrag dazu, dass die Landesregierung
letztlich am Bildungsplan festhielt, der
nun im wahrsten Sinne des Wortes Schule
machen soll.

Kooperationspartner: GEW

v/ Biirger/innenmeinung 6ffentlich
und in Medien sichtbar gemacht

7/ breite Beteiligung der Campact-
Aktiven an Finanzierung der

Kampagne

v/ Stiitzung des Bildungsplanes
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Kampagne NSA-Skandal

Ein Bett fiir Edward Snowden — Whistleblower besser schiitzen

uch die Politikgeschichte hat lei-
A der immer wieder tragische Hel- Informations- und

den. Der Enthiiller des bis dato Aufkldrungkampagne
groRten Geheimdienstskandals samt deut- Online-Aktionsangebote

scher Verstrickung, Edward Snowden, ist
einer von ihnen. Obwohl er uns allen vor

Medienberichterstattung
Augen gefiihrt hat, wie Geheimdienste wi- TV & Print

dergesetzlich, langfristig und in unglaubli-
cher Intensitdt auch unverdachtige Dezentraler Protest von

Menschen ausspionieren, ist er selbst von TR LS

Verfolgung und drakonischer Strafe be-
droht und sitzt in Russland fest.
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Um so wichtiger waren Zeichen, dass wir
ihn nicht vergessen: Mehr als 200.000
Campact-Aktive haben seine mutigen
Aktivitaten mit einem Online-Appell in
unser aller Bewusstsein gehalten. Mit 6f-
fentlichen Aktionen boten sie zudem im
Juni 2014 Edward Snowden symbolisch
einen personlichen Zufluchtsort, forderten
medienwirksam ,ein Bett fiir Edward
Snowden” in Deutschland.

Und diese Zeichen der Solidaritat
erreichten den ,Citizenfour”, so Snowdens
Name in dem preisgekronten und empfeh-
lenswerten gleichnamigen Dokumentar-
film. Anldsslich des Jubildaumskongresses
zum 10. Geburtstag von Campact sendete
uns Edward Snowden seine ganz personli-
che Botschaft: Er bedankte sich bei den
Unterzeichnenden des Campact-Appells
und allen Aktiven fiir die ausdauernde Un-
terstiitzung.

In der momentanen politischen Lage ist es
leider sehr schwierig, grundlegende Ande-
rungen in diesem Bereich zu erstreiten.
Klar ist, dass Whistleblower weitgehenden
Schutz brauchen, gerade wenn sie Kon-
zernmacht oder Staatshandeln in Frage
stellen.
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Diese Kampagne steht stellvertretend fiir
alle ldngerfristigen Themen und konnte
nur stattfinden, weil Campact-Aktive als
Forderinnen und Forderer mit ihren regel-
mdRigen Beitrdgen diese Arbeit mdglich
gemacht haben. Die Forderungserkldrung
finden Sie auf S. 75.

Kooperationspartner: digitalcourage,
Whistleblower Netzwerk

X Edward Snowden erhdlt Asyl und
Whistleblower werden konsequent
geschiitzt

/ Biirger/innenmeinung 6ffentlich
und in Medien sichtbar gemacht

v/~ Whistleblowern und Edward
Snowden unsere Solidaritdt gezeigt

v/ besondere Beteiligung der
Campact-Aktiven an dezentralen
Aktionen
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Kampagne
Netzneutralitat

Keine Vorfahrt fiir Kommerz-Daten — Netzneutralitdt sichern

| freihejt |
vor Profift |

ampagnenziel ist der gleichbe-
rechtigte Transport aller Daten im Informations- und
Internet. Nur so dsst sich die An- Aufklarungkampagne

gebotsvielfalt im WorldWideWeb dauerhaft Online-Aktionsangebote
erhalten, die ihrerseits Voraussetzung fiir

eine kreative Weiterentwicklung von Wis- Medienberichterstattung

sen und Kultur weltweit ist. Viele Medien- TV & Print
konze.rne, P.rovider und GrQBunternehmen Offentliche Unterschriften-
lobbyieren jedoch gegen diese Netzneutra- iibergabe und Dialog mit
litit, weil sie sich vom Transport von ,Pre- Politiker/innen
miuminhalten” ein Milliardengeschaft Dezentraler Protest von
erhoffen. Campact-Aktiven
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Es geht jedoch darum, einen Dammbruch
zu verhindern, dessen Folgen Generatio-
nen nach uns noch beeinflussen wiirden.
Entsprechend wichtig ist die gesellschaftli-
che Debatte, die wir mit der Kampagne
befordern. Bei diesem Thema miissen wir
erneut auf der EU-Ebene ansetzen, da dort
entsprechende Leitlinien formuliert
werden.

Mit unserem Online-Appell, den wir in
Briissel tiberreichten, konnten wir ein
erstes Zeichen setzen und im Europaparla-
ment in einer wichtigen Debatte Netz-
neutralitdt als Forderung durchbringen.
Nun gilt es, Riickschritte durch EU-Kom-
mission und den EU-Rat zu verhindern,
die bisher leider ein zu offenes Ohr fiir die
Interessen groRer kommerzieller Dienste
gezeigt haben.
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Kooperationspartner: digitalcourage,
Digitale Gesellschaft, EDRI,
vzbv Bundesverband

/ Biirger/innenmeinung 6ffentlich
und in Medien sichtbar gemacht

v/ Europaparlament unterstiitzt
Netzneutralitat
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Kampagne Fracking

Massiv nachgebohrt - Grundwasser vor Profitgier bewahren

; 460.653 s
| Fracking stoppen: {’ ¥ e

Rettet unser
Trinkwasser!

er zwischenzeitliche Fracking-Boom
Din den USA hat auch in Deutschland

eine gewisse ,Goldgraber”-Stim-
mung befordert. Selbst hier gibt es Kreise,
die eine zeitweise Verringerung von Gasim-
porten oder eine generell industriefreund-
liche Rohstoffpolitik iiber die groRen
Gefahren der Fracking-Technologie fiir das
Grundwasser stellen.

Die Biirgerinnen und Biirger sehen das
genau anders herum: Daher ging im Inter-
net ein Aufschrei durch die sozialen Netz-
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werke, als bekannt wurde, dass die
Regierung keine strikten Grenzen fiir
Fracking setzen wollte. Innerhalb kurzer
Zeit unterzeichneten an die 500.000 Men-
schen unseren Appell fiir ein Verbot von
Fracking und leiteten ihn im Freundeskreis
weiter. Mehrfach protestierten Campact-
Aktive vor dem Bundesrat und dem Um-
weltministerium, um ihre Ablehnung von
Fracking &ffentlich kundzutun.

wollen
sauberes

Trink-
wasser!
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Die ersten sichtbaren Erfolge dieses
Engagements: Lange Zeit gab es von

der Regierung keinen abgestimmten
Referenten-Entwurf fiir das Gesetz, die
Kontroverse zog sich quer durch die
Regierungsfraktionen. Und der Konzern
Exxon sah sich offensichtlich genétigt, fiir
Fracking eine Lobby-Offensive mit ganzsei-
tigen Anzeigen und anderen teuren
PR-MaRnahmen zu starten.

Campact wird die Kampagne intensiv
fortsetzen, denn die Sicherheit der in
absehbarer Zukunft wichtigsten Ressource
auf unserem Planeten, Wasser, sollten wir
nicht den Profitinteressen einiger Energie-
konzerne opfern.

Kampagnenpartner: BUND, Bundes-
verband Biirgerinitiativen Umweltschutz,
Korbacher Resolution ,Stopp Fracking”

v/ Biirger/innenmeinung 6ffentlich
und in Medien sichtbar gemacht

v/ sehr groR3e Beteiligung der
Campact-Aktiven an Online-Appell
(>500.000)

v/ kritische Debatte bis hinein in
Regierungsfraktionen

v/ Schnellschuss-Gesetz pro-Fracking
mit verhindert
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Kampagne
Great Barrier Reef

Schachmatt den naturzerstérerischen und klimagefahrenden Investments der
Banken

Informations- und

gerstdtten, die im Tagebau erschlos- Aufklarungkampagne

sen werden konnen. Allen Klimaaus-
wirkungen zum Trotz und obwohl die ers-
ten durch den Klimawandel bereits ,ertrin-
kenden” Inseln Ozeaniens vor der Haustiir
liegen, will Australiens Regierung die Koh-
leforderung weiter unterstiitzen. Die indi-
sche Adani-Gruppe plant, einen riesigen

I n Australien gibt es grofRe Kohlela-

Online-Aktionsangebote

Medienberichterstattung
TV & Print

Flashmob
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Kohleverladehafen in Australien auszu-
bauen. Aus Kostengriinden wollte sie den
Aushub einfach im Great Barrier Reef ver-
klappen: eine unmittelbare Bedrohung fiir
das UNESCO-Weltnaturerbe.

Mittendrin: die Deutsche Bank. In einer
ersten Finanzierungsrunde hatte sie Geld
fiir den umstrittenen Ausbau organisiert —
und schloss nicht aus, auch in der nachs-
ten Runde dabei zu sein. Fiir Campact die
Chance, unsere australische Schwesteror-
ganistion GetUp auf der anderen Seite des
Globus' im Kampf fiir das Great Barrier Reef
zu unterstiitzen. Durch eine zeitlich genau
abgestimmte Kampagne erreichten wir zu-
sammen mit unserem Kampagnenpartner
WWEF, dass die Deutsche Bank sich offent-
lich von dem Vorhaben distanzierte. Ent-
scheidend war eine ganzseitige Anzeige in
der Financial Times kurz vor der Aktiondrs-
versammlung. Der 6ffentliche Druck auf die
Bank wurde zu grol3. Nachdem die Deut-
sche Bank zuriickgezogen hatte, fielen
weitere Geldhduser wie die Dominosteine.
Adani erklarte kurze Zeit spdter, den Aus-
hub an Land und nicht im Weltnaturerbe
abzuladen.

Die Eilkampagne war ein wichtiger Punkt-
sieg, der einmal mehr zeigt, wie auch Kon-
zernmacht ins Wanken gerdt, wenn wir
Biirgerinnen und Biirger gemeinsam dage-
gen halten: Die Anzeige in der Financial
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Times hatten tausende Campact-Aktive
finanziert und Kosten wie die internatio-
nale Koordination kénnen dank der regel-
maldigen Beitrdge der Campact-Forderinnen
und Forderer auch gedeckt werden.

Kooperationspartner (Deutschland):
WWF, Gesamtkampagne (int): GetUp,
Greenpeace Australien

v/ Biirger/innenmeinung offentlich und
in Medien sichtbar gemacht

v/ Deutsche Bank konfrontiert und un-
mittelbar zu Positionsbestimmung
bewegt

v/ besonders breite Beteiligung der
Campact-Aktiven an Finanzierung der
Kampagne

v/ Adani erkldrt: Schlamm wird an Land
und nicht am Reef abgelagert

v Signalwirkung fiir andere Geldinstitute
und internationales Investment

v/ Beispiel fiir eine Globalisierung ,von
unten”
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O. WIE CAMPACT
KOOPERIERT

usammenarbeit gehort zu den
Z Grundprinzipien von Campact, weil

sie stark macht. Partner kdnnen
ihre unterschiedlichen Kompetenzen ein-
bringen: Fachorganisationen ihre Wissens-
felder, Campact die groRe Mobilisierungs-
fahigkeit und langjahrige Kampagnener-
fahrung. Kooperationen vergroRern zudem
die Zahl der Mitmachenden und schaffen
so groRere offentliche Aufmerksamkeit fiir
unsere gemeinsamen Anliegen.

Manche Kampagnen, meist Eil-Kampagnen,
starten wir auch allein. Denn in der kurzen
Zeit, die Campact nur benétigt, um ein
Thema ,hochzufahren”, haben sich bei po-
tenziellen Partnern oft nicht einmal die
verantwortlichen Gremien treffen und ab-
stimmen kdnnen. Aber wann immer der
Vorlauf einer Kampagne es erlaubt, bieten
wir in der Regel Kooperationspartnern eine
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Zusammenarbeit an. Bei unseren Online-
Appellen, Aktionen, Demonstrationen oder
Publikationen werden diese Kooperationen
dann auch deutlich sichtbar gemacht.

Obwohl Campact bei etlichen Kooperatio-
nen wie etwa der ,Wir haben es satt”-
Demonstration nicht nur bei der Mobili-
sierung, sondern auch bei der Finanzie-
rung grofRe Anteile trdgt, geht es uns nicht
um dominante Sichtbarkeit von uns als
Organisation. Im Zentrum steht immer das
Thema als Anliegen vieler Biirgerinnen und
Biirger und dass wir allen Beteiligten eine
Plattform bieten.

Im Jahr 2014 war die Anzahl der Koopera-
tionspartner von Campact wieder beacht-
lich — mit insgesamt 325 Partnern, davon
38 bundesweit titige, haben wir gemein-
sam Kampagnen unternommen.
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Allen Kooperationspartnern danken wir herzlich fiir diese erfolgreiche Zusam-
menarbeit:

Bundesweit tdtige Organisationen

AbL - Arbeitsgemeinschaft bauerliche Landwirtschaft e.V., Arbeitskreis Vorratsdatenspei-
cherung, Berlin21, Berliner Wassertisch, Bioland — Verband fiir organisch-biologischen
Landbau e.V., Bund fiir Umwelt und Naturschutz Deutschland e.V. BUND,

Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft e.V., Bundesverband Biirgerinitiativen
Umweltschutz e.V., Bundesverband Naturkost Naturwaren (BNN) e.V., Biindnis fiir gen-
technikfreie Landwirtschaft, Demeter e.V., Deutsche Vereinigung fiir Datenschutz e.V.,
Deutscher Berufs- und Erwerbsimkerbund DBIB e.V., digitalcourage e.V., Digitale Gesell-
schaft e. V., European Digital Rights (EDRi), Forum InformatikerInnen fiir

Frieden und gesellschaftliche Verantwortung e.V. (FiFF), Gen-ethisches Netzwerk e.V.
(GeN), GeneWatch, Gegen Nachbaugebiihren IG Nachbau, Interessengemeinschaft fiir
gentechnikfreie Saatgutarbeit, Gewerkschaft Erziehung und Wissenschaft GEW,

GLS Treuhand, Greenpeace, Infodienst Gentechnik, LobbyControl — Initiative fiir Transpa-
renz und Demokratie e.V., Mehr Demokratie e.V., Meine Landwirtschaft,

Mellifera e.V., Naturschutzbund Deutschland e.V., NaturwissenschaftlerInnen-Initiative Ver-
antwortung fiir Frieden und Zukunftsfahigkeit e.V., openPetition gGmbH,

Save Our Seeds, Stop Fracking, Transparency International Deutschland e.V.,
Verbraucherzentrale Deutschland Bundesverband e.V., Whistleblower-Netzwerk, World
Wide Fund for Nature e.V.
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6. WIE SICH CAMPACT
STRUKTURELL WEITER

ENTWICKELT

Campact engagiert sich beim ,,Dach” der Kampagnenorganisationen: OPEN

Engagement Network”* und ist ein  gnen-Organisationen wie MoveOn (USA),

O PEN steht fiir ,Online Progressive sammenschluss. Mit dabei sind Kampa-
internationaler kooperativer Zu- 38 degrees (GroRbritannien), GetUp (Aust-

1 Ubersetzt bedeutet dies soviel wie ,Netzwerk fortschrittlicher Online-Kampagnen-Organisationen”.
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ralien) ebenso wie jiingere Griindungen,
etwa Jhatkaa (Indien), ActionStation (Neu-
seeland), Uplift (Irland), Skiftet (Schwe-
den) oder Amandla (Stidafrika). Weitere
stehen schon in den Startlochern.

Campact ist Vollmitglied bei OPEN und
finanziert damit auch die Vernetzungsar-
beit und die Weiterbildungsangebote fiir
junge und weniger finanzkraftige OPEN-
Mitgliedsorganisationen des globalen
Siidens solidarisch mit. Unser Vorstand
und das Team bringen sich in internatio-
nale Vernetzungstreffen und Projekte ein.
Gemeinsame Kampagnen wie zum Great
Barrier Reef und TTIP (siehe Kapitel 4) ent-
springen der verstarkten Zusammenarbeit
unter den OPEN-Organisationen. Konkrete
Vorhaben wie gemeinsam verwendbare
Software-Module bringen unmittelbaren
Nutzen fiir alle OPEN-Schwesterorganisatio-
nen. Schon jetzt finden Besuche einzelner
Mitarbeiter/innen oder Teams untereinan-
der statt, ebenso wie Online-Seminare und
andere Formen von intensivem Austausch.

Campact leistet Starthilfe fiir pro-
europdische Kampagnenorganisation

b Fliichtlinge, Gentechnik-Zulassun-
0 gen oder Chemikalienpolitik: Bei

vielen Themen, die den Campact-Ak-
tiven wichtig sind, geht es am Ende um Re-
gelungen auf EU-Ebene. Immer wieder

adressiert Campact deutsche Politikpositio-
nenin der EU — alleine oder durch Koope-
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rationen. Nicht zuletzt das Biindnis ,Stop
TTIP” hat gezeigt, was durch Vernetzung
alles in Bewegung kommen kann.

Daher hat Campact die Griindung der euro-
paweiten, pro-europdischen Kampagnenor-
ganisation WeMove.eu mit initiiert, die
Konzeption und den Start mit Know-how,
Personal und finanzieller Hilfe unterstiitzt.
Unser Campact-Vorstand Dr. Giinter
Metzges bringt sich im ,Board” ein, dem
Aufsichtsgremium. Seit Juni 2015 ist
WeMove.eu auch im Internet prasent,
samt der Maglichkeit, sich bereits in den
Newsletter einzutragen. Die ersten Kampa-
gnen sind in Vorbereitung.

Campact baut Petitionsmaglichkeiten
von Biirgerinnen und Biirgern aus
D www.openpetition.de wird von
Campact auf zwei Weisen unter-
stiitzt: Campact ist Mitgesellschafter
(Minderheitsbeteiligung) an der gemein-
niitzigen Betreibergesellschaft zur Star-
kung der Plattform an sich. Zudem tréagt
Campact einen Teil der laufenden Betriebs-
kosten — denn Pluralismus driickt sich auch
in der Vielfalt der Anliegen von Biirgerin-
nen und Biirgern aus. 2.500 Petitionen

wurden 2014 bei openPetition gestartet,
anndhernd doppelt so viele wie 2013.?

as offene Petitionsportal

Noch einen Schritt weiter geht Campact
mit der Ende 2014 gestarteten Plattform

FINANZEN VISIONEN
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Neinzur
Rundum-Uberwachung

An Protestaktionen in Briissel und StraBburg hat sich Campact immer wieder beteiligt, hier 2014 fiir den stren-

gen Schutz privater Daten in der EU.

WeAct.de. Biirgerinnen und Biirger
werden sowohl zum Formulieren von
Online-Petitionen mit Hilfe praxisnaher
Leitfaden befdhigt als auch zu weiterge-
henden Aktivitdten und weiterer Kommuni-
kation mit den Mitunterzeichnenden
ermutigt. Anders als bei openPetition gibt
es flir Petitionen auf WeAct.de einige Ein-
gangskriterien, die liber die klassische
Netiquette? hinausgehen. Diese Kriterien
stellen sicher, dass die Petitionen auf pro-
gressive und konkrete politische Verdnde-
rungen abzielen. Zahlreiche Petitionen
sind dort bereits zu finden, die nach The-
men, Stichworten oder Orten durchsucht
werden konnen. Die bisher groRte Petition
mit dem Ziel der Fortsetzung der Fliicht-
lingsrettungsaktion ,Mare Nostrum” hat

tiber 170.000 Stimmen bekommen, nach-
dem sie den Campact-Aktiven vorgestellt
wurde. Auch Sie kdnnen in wenigen Minu-
ten eine Online-Petition erstellen und ver-
breiten: www.WeAct.de. Inzwischen gibt es
eine Reihe von deutschsprachigen Online-
Petitionsmdglichkeiten. Die Petitionsseite
des Bundestages epetitionen.bundestag
steht immer noch in der Tradition einer

wie
AC'I',' Lo

GEMEINSAM
POLITIK
BEWEGEN.

|

+ Fatition starten

1 https://www.openpetition.de/pdf/Jahresbericht-2015-openPetition.pdf

2 Kodex fiir das angemessene und respektvolle Benehmen in der elektronischen Kommunikation.
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Anlaufstelle fiir ,Hartefdlle”, d.h. sie ist
eigentlich fiir Anliegen gedacht, die sonst
durch das Raster bestehender Gesetze,
Behorden oder Einrichtungen fallen®. Bear-
beitungszeiten sind oft lang; selbst gut ar-
gumentierende und stdrker unterstiitzte
Petitionen kdnnen mit lapidaren Begriin-
dungen abgewiesen werden. Daran d@ndert
auch die vom Ausschuss gern hervorgeho-
bene ,Befassungsgarantie” nichts®. Das vor
ldngerer Zeit eingefiihrte Quorum von
50.000 Stimmen sorgt weiterhin nur fiir
eine ,in der Regel” 6ffentliche Behandlung
von Anliegen. Das letzte Wort behalt der -
nach Parteienproporz besetzte — Aus-
schuss. Direkte Kommunikation zwischen
den Petitionsstellenden und den Mitunter-
zeichnenden ist nur begrenzt moglich.
Grundlegende politische Anderungen
werden nicht oder nur hochst selten
erreicht — und sind ja auch nicht das Ziel
des Ausschusses.

Andere Portale muten den Unterzeichner/
-innen mitunter Petitionen zu, die nicht
gut recherchiert sind, eine Strategie ver-
missen lassen oder mehr Befindlichkeiten
ausdriicken als konkrete politische Ansatz-
punkte und Forderungen. Manche Portale
fallen auch durch laxen Datenschutz auf
oder haben ein Geschaftsmodell in Form

von Adresshandel, den die Unterzeichnen-
den meist unwissentlich unterstiitzen.

Campact.de wird weiterhin eine liberschau-
bare Anzahl von bundesweit bedeutenden
Anliegen aufgreifen, fiir die starke Unter-
stiitzung der Campact-Aktiven vorhanden
ist und die in konzentrierten Kampagnen
weitergefiihrt werden, bis politische
Entscheidungen fallen. Auf WeAct.de ein-
gestellte eigene Online-Appelle von Biirge-
rinnen und Biirgern kdnnen auch regionale
Anliegen aufgreifen, erlauben Kommunika-
tion mit den Unterzeichnenden und sind

o
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3 Vgl. https://www.bundestag.de/blob/379464/8187a86db3b9db4e9100050e4790ee23/der-jahreshericht-des-petitions-

ausschusses-ausgabe-2015-data.pdf S. 5.

4 https://epetitionen.bundestag.de/epet/showimage?img=82790626&type=gross
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fiir weitere politische Arbeit in der realen
Welt gedacht. Wer bei campact.de oder
WeAct.de unterzeichnet, kann sicher sein,
dass die Adresse nur fiir die gemeinniitzi-
gen Zwecke von Campact verwendet wird.
Das ist seit der Griindung von Campact vor
10 Jahren so.

Campact fordert emanzipative

Softwareentwicklung

S Aktionsangebote auf campact.de
kommt Software zum Einsatz, die

laufend weiterentwickelt und auf den Be-

darf der Campact-Aktiven zugeschnitten

wird, teils unter Nutzung von Programmen

oder Modulen aus dem OPEN-Netzwerk.

owohl fiir WeAct.de als auch fiir die

Und da steckt eine Menge drin: Das eine
Mal geht es um die Verteilung von {iber
sechs Millionen Tiirhdngern zur Europawahl
2014, die Uber eine interaktive Karte
koordiniert wird. Ein anderes Mal gilt es,
grolRe Versandmengen fiir den Aktionstag
zur selbstorganisierten Europdischen Biir-
gerinitiative zu steuern. Oder Adressen fiir
lokale Aktionen oder eine Telefondemons-
tration in mehreren Ministerien werden
bereitgestellt — bei all dem sorgt die
Campact-Software online fiir erfolgreiche
Aktionen auch in der realen Welt. In diese
Bereiche investiert Campact laufend wei-
ter, um die Benutzung zu erleichtern und
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einen reibungslosen Ablauf auch dezentra-
ler Aktionen zu bewerkstelligen. Die
jlingste grundlegende Softwareanpassung
hat es ermdglicht, dass sich die Anzeige
der Seiten von campact.de an Smartpho-
nes, Tablets oder den heimischen PC-Bild-
schirm optimal anpasst, sogenanntes
responsives Design. Das sind Investitionen
in Technologie, die allen Aktiven zugute
kommen. Sie helfen zum Beispiel, Men-
schen zu erreichen, die nur noch mit dem
Smartphone im Internet unterwegs sind,
also gerade die jiingere Generation. Diese
Anpassungen sind Weichenstellungen fiir
die Zukunft, in die nur dank der Beitrdge
der Férderinnen und Forderer investiert
werden kann.

Sie mochten nicht
nur einzelne Aktio-
nen und Kampa-
gnen, sondern
auch diese kontinu-
ierliche Weiterent-
wicklung von
Campact unterstiit-
zen? Dann helfen
Sie mit Ihrer Forde-
rung — einen Vor-
druck finden Sie
auf Seite 75.

ik am e
W, en ges 4,
@\e @3\\ 594_

>
\

Wabhlen Sie
die Katze
im Sack?

A
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Campact erstmals mit Kongress
~Demokratie braucht Bewegung”

gung. Sie braucht Biirgerinnen und

Biirger, die sich einmischen, die
ihrer Meinung hor- und sichtbar Ausdruck
verleihen. Damit sich das Gemeinwohl ge-
geniiber Einzelinteressen von Lobby-Grup-
pen behaupten kann und nicht immer nur
Konzerninteressen die Oberhand gewin-
nen. Damit Okologie, Biirgerrechte und so-
ziale Gerechtigkeit im politischen Betrieb
in Berlin und Briissel Gewicht behalten.

I ebendige Demokratie braucht Bewe-

Zum 10. Geburtstag von Campact haben
wir den Campact-Aktiven und allen Inte-
ressierten erstmals einen Kongress in Ber-
lin angeboten. Unter den Diskutanten
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waren unter anderem Amy Goodmann (De-
mocracy Now!), Dr. Heribert Prantl (Siid-
deutsche Zeitung), Claudine Nierth (Mehr
Demokratie e.V.), Franziska Achterberg
(Greenpeace Europe), Ulrike Herrmann
(taz), Harald Schumann (Tagesspiegel),
Anne Roth (Tactical Tech), Constanze Kurz
(Sprecherin CCC) und Peter Schaar
(Ex-BfDI).

Wir haben gelauscht und diskutiert, ge-
lernt und gefeiert, alte Freundinnen ge-
troffen und neue Freunde kennengelernt.
Gemeinsam mit 1.000 Campact-Aktiven
und 16.000 Online-Gésten im Livestream
hatten wir einen Geburtstag, wie wir ihn
uns schoner nicht hatten vorstellen kon-
nen. Danke an alle, die dabei waren!
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Ein GroRteil der Veranstaltungen ist auf
Video dokumentiert:
https://youtu.be/I-kWQyxale0?list=PLRul-
2TtY3pwHYuDqqUXfZbPXdxW1R1k5

Je vier Vertreter/innen der Forderer/
innen, vier Vertreter/innen aus dem
Campact-Team und vier um Campact und
Demokratie verdiente Personlichkeiten
sind zusammen die zwolf stimmberechtig-
ten Mitglieder des Campact e.V. Sie be-
stimmen {ber die Weiterentwicklung von
Campact mit und kontrollieren
gemeinsam die satzungsgemale Arbeit
von Campact und des geschdftsfiihrenden
Vorstands.

Normalerweise wahlen die Forderer/innen
ihre Vertretung auf der Ideenwerkstatt, das
ist eine jahrlich stattfindende Wochenend-
veranstaltung mit intensiver gemeinsamer
Arbeit zur Weiterentwicklung von Campact
und zum Kennenlernen des Campact-
Teams. 2014 fand dieses Treffen samt Wahl
auf dem Kongress ,Demokratie braucht Be-
wegung” statt.

Neu in die Forderervertretung gewahlt
wurde Gisela Mail3 aus Berlin. Christoph
Kranich aus Hamburg wurde wiederge-
wahlt. Die aktuelle Zusammensetzung ist
damit: Judith Gerold, Tiibingen; Gisela
Mail3, Berlin; Tom Kopp, Gottingen; Chris-
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toph Kranich, Hamburg. Als Mitarbeiten-
den-Vertretung wirken: Anne Leonhardt,
Maritta Strasser, Chris Methmann und
Ingmar Hagemann.

Berufene Mitglieder sind: Marita Wigger-
thale (Oxfam), Astrid Schaffert (attac),
Prof. Sebastian Dullien (HTW Berlin) und
Martin Keune (Agentur Zitrusblau).

Weitere Informationen unter:
https://www.campact.de/campact/ueber-
campact/vereinsmitglieder/

Rund ums Team

Auch im Jahr 2014 erhielt des Campact-
Team wieder Verstarkung durch junge Men-
schen, die in einem Praktikum von acht bis
zehn Wochen oder gar durch ein Freiwilli-
ges Soziales Jahr (,FSJ Politik”) Kampa-
gnenarbeit fiir eine lebendige Demokratie
naher kennenlernen. Um auch in gemein-
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niitzigen Organisationen prekaren Arbeits-
verhaltnissen entgegenzuwirken, ist das
Praktikum bei Campact vergiitet. Es richtet
sich an Politikinteressierte, die sich noch
in der Ausbildung beziehungsweise im Stu-
dium befinden.?

Weil Campact wachsenden Bedarf an erfah-
renen Campaigner/innen hat, in Deutsch-
land aber relativ wenige Menschen dieses
noch junge Berufsprofil erfiillen, haben wir
2014 erstmals zwei Kampagnen-Trainees
aufgenommen. Durch erfolgreiche Bewer-
bung und Teilnahme am Campaign-Boost-
Camp®, hatten sie sich bereits besonders
qualifiziert. Sowohl beim Campaign-Boost-
Camp als auch beim Branchentreff Recam-
paign bringt sich Campact personell und
finanziell unterstiitzend ein.

Fort- und Weiterbildung ist fiir eine Kam-
pagnenorganisation wie Campact sehr
wichtig. RegelmaRig lddt das Campact-
Team Gaste ein, die ihre thematischen oder
methodischen Kenntnisse zur Diskussion
stellen. Interne Fortbildungen, Technik-
schulungen oder auch externe Coachings
sind Teil der Campact-Personalentwick-
lung. So wachst Campact mit den Kompe-
tenzen eines jeden Teammitglieds. Und das

Lara Dovifat ist Kampagnen-Trainee von Campact und
hat u.a. die Kohlekette 2015 vorbereitet.

geben wir an die Campact-Aktiven weiter,
um noch wirkungsvollere Kampagnen fiih-
ren zu kdnnen.

5 Informationen zum Praktikum und FSJ tiber https://www.campact.de/campact/unterstuetzen/praktikum/
und https://www.campact.de/campact/unterstuetzen/fsj-politik/.

6 http://www.campaignboostcamp.de/ Die 2015er Bewerbungsrunde fiir das Camp ist bereits abgeschlossen.

45

POLITIK

FINANZEN

VISIONEN


https://www.campact.de/campact/unterstuetzen/praktikum/
https://www.campact.de/campact/unterstuetzen/fsj-politik/
http://www.campaignboostcamp.de/




campact.’

7. WIE WERDEN DIE
KAMPAGNEN FINANZIERT?

7.1 Finanzierung von Biirgerprotest -
auch eine Prinzipienfrage

ampact finanziert sich durch Spen-
C den fiir einzelne Aktionen oder

Kampagnen und die Férderbeitrdge
von aktuell (Juli 2015) rund 41.000 Forde-
rinnen und Forderern (33.600 zum Jahres-
ende 2014). Campact nimmt keine
staatlichen Gelder in Anspruch und keine
Spenden aus der Industrie. Nur sieben
Spenden haben 2014 die Grenze von 5.000
Euro Uiberschritten — keine lag iber zwei
Prozent des Budgets. 97 Prozent aller Ein-
zelspenden sind Betrdge bis 200 Euro.
Damit ist ersichtlich: Die Campact-Finan-
zierung wird nicht von einigen wenigen,
sondern von vielen getragen, Campact von
»Menschen wie Du und ich” unterstiitzt.

Zudem verfligt Campact {iber ein in der
Satzung von Campact e.V. verankertes
strukturelles System von ,Checks and
Balances”. Das sind Elemente der Selbst-
tiberpriifung und Kontrolle, die gewdhrleis-
tet werden durch die stimmberechtigten
Mitglieder aus Forderer-Vertretung, Mitar-
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beitenden-Vertretung und berufenen Mit-
gliedern sowie einem eigenen Haushalts-
ausschuss.

Was wir an gesellschaftlichen Veranderun-
gen im Sinne unserer Grundpositionen
(siehe S. 71) mit unseren Kampagnen und
Aktionen als Ziele erreichen wollen, spie-
gelt sich im Finanzbereich von Campact
wider: Den allergroRRten Teil des Budgets
machen die Kampagnen samt der nétigen
Infrastruktur und des Personals dafiir aus.

Anders, als bei manch anderer gemeinnit-
zigen und bundesweit tatigen Organisation
unserer GroRenordnung, ist das Grund-
prinzip von Campact in der Regel ,bei Be-
darf mieten statt selbst kaufen”. Campact
besitzt zum Beispiel keine eigenen Fahr-
zeuge, obwohl wir jedes Jahr dutzende
Aktionen samt Gro3demonstrationen
durchfiihren. Selbst Tonanlagen und an-
dere Aktionsausstattungen werden gemie-
tet — meist von langjahrigen Dienstleis-
tungspartnern. So sparen wir Lagerplatz,
Wartung und hohe Anschaffungs- bezie-
hungsweise Wiederbeschaffungskosten.

VISIONEN
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7.2 Externe Priifung

ampact ist durch vereinsrechtliche
C Vorschriften oder die Abgabenord-

nung nicht zu einer externen Prii-
fung seines Jahresabschlusses verpflichtet.
Wir finden das aber sehr sinnvoll und las-
sen unsere Buchhaltung sowohl intern vom
Campact-Wirtschaftsausschuss als auch
extern von der Schomerus Wirtschaftsprii-
fung jahrlich kontrollieren. Die Priifungs-
bestatigung findet sich ebenfalls in diesem
Report (siehe Kapitel 7.8).

Weil nicht alle Menschen als Buchhalter/in
geboren werden, stellen wir im Folgenden
zundchst die grundsatzliche Struktur der
Campact-Einnahmen und -Ausgaben dar,
bevor es dann mit der Gewinn- und Ver-
lustrechnung und der Bilanz die klassische
tabellarische Darstellung nebst Erlduterun-
gen zu lesen gibt.
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7.3 Die Entwicklung der Campact-

Einnahmen
I men aus Spenden und Forderbeitra-

gen auf rund 5,6 Millionen Euro -
und haben sich damit im Vergleich zum
Vorjahr verdoppelt. Zum Jahresende 2014
unterstiitzten mehr als 33.600 Forderinnen
und Forderer (+100%) Campact durch re-
gelmdRige Spenden. Zum Zeitpunkt der Er-
stellung dieses Reports (Juli 2015) sind es
gut 41.000. Der durchschnittliche Forder-
beitrag betragt rund acht Euro im Monat.
Inklusive ihrer zusatzlichen Spenden fiir
bestimmte Kampagnen sichern die Férde-
rinnen und Forderer die Halfte des Cam-
pact-Budgets. Die Fahigkeit von Campact,
aus dem Stand Aktionen starten und ldn-
gerfristige Kampagnen fiihren zu kénnen,
wird dadurch erst moglich. Vier wichtige
Kampagnen waren erst dank der Férderbei-
trdge auch finanziell abgesichert.

m Jahr 2014 beliefen sich die Einnah-

So groR diese Leistung schon heute ist, so
zeigt der Anteil der Forderinnen und For-
derer von rund 2,3 Prozent unter den Cam-
pact-Aktiven auch, dass hier noch ein sehr
grolRes Potenzial fiir Unterstiitzung liegt.
Jede weitere regelmdRige Forderung hilft,
den Stimmen der Biirgerinnen und Biirger
mehr Gewicht zu geben. Eine Forderungs-
erkldrung finden Sie auf Seite 75.

FINANZEN VISIONEN
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Entwicklung der Einnahmen im Vorjahresvergleich (in Tausend Euro)

Jahr 2014
Spenden zweckgebunden 2.787
Spenden ohne Zweckbindung 346
Forderbeitrage 2.460
sonstige Einnahmen 85
Gesamt 5.678

Zusatzlich zu den Férderinnen und Forde-
rern unterstiitzten im Jahr 2014 weitere
60.000 Campact-Aktive die Kampagnenar-
beit mit gezielten Spenden. Von diesen
Spenden waren in der Summe rund

13 Prozent nicht zweckgebundene Spenden
(Vorjahr: 14 Prozent). Die nicht zweckge-
bundenen Spenden haben fiir Campact be-
sondere Bedeutung, weil sie, ebenso wie
Forderbeitrdge, fiir samtliche satzungsge-
mdRen Aufgaben von Campact eingesetzt
werden konnen, etwa die notwendige Vor-
bereitung neuer Kampagnen oder auch In-
vestitionen in die Weiterentwicklung von
Campact. Allen Spenderinnen und Spen-
dern danken wir herzlich fiir ihr Engage-
ment!

2013 Veranderung in %
1.074 159 %
306 13 %
1.361 81 %
24 254 %
2.765 105 %

Zinseinnahmen aus nach ethischen Krite-
rien zwischenzeitlich angelegten Mitteln
trugen im Jahr 2014 mit rund 5.500 Euro
zu den Einnahmen bei. Campact folgt dabei
den Leitlinien der Bewegungsstiftung.!

Campact bringt sein Budget komplett ohne
staatliche Férderungen und ohne Unter-
nehmens-Sponsoring auf. ,Alle Kampa-
gnen 2014 konnten aus den Spenden und
Beitragen der Campact-Aktiven finanziert
werden”, sagt Carsten Direske, bei Campact
fiir die Betreuung der Forderinnen und For-
derer zustandig. ,Innerhalb weniger Jahre
ist eine Campact-Gemeinschaft entstan-
den, die ihresgleichen sucht. Die einen
helfen, indem sie Campact-Aktivitaten im

1 www.bewegungsstiftung.de/fileadmin/user_upload/bws/pdf/bewegungsstiftung/richtlinien_zur_geldanlage.pdf
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Freundeskreis weiterleiten. Andere unter-
stiitzen, indem sie bei Vor-Ort-Aktionen
dabei sind, Leserbriefe schreiben oder bei
Telefon- und Verteilaktionen mitmachen.
Wieder andere sichern mit ihren regel-
mdRigen Forderbeitragen die langfristige
Arbeit und viele engagieren sich mehrfach.
Das alles zusammen ergibt eine Kraft, iber
die Politiker/innen und andere Organisa-
tionen nur staunen kénnen.”

7.4 Wofiir wird das Geld eingesetzt?

Campact leistet online vernetzte Kampa-
gnenarbeit mit dem Ziel, demokratische
Kultur zu fordern, politisch interessierte
Biirgerinnen und Biirger {iber wichtige
gesellschaftliche Entwicklungen zu infor-
mieren, ihre Meinungen dazu in die Offent-
lichkeit zu bringen und sie an politischen
Prozessen zu beteiligen. Die hauptsachli-
chen Ausgabenbereiche in einer betriebs-
wirtschaftlichen Auswertung zeigt die
folgende Ubersicht:
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Campact Mitteleinsatz nach Bereichen 2014 (in Tausend Euro)

Verwaltung

davon Personal

Fundraising / Presse- und
Offentlichkeitsarbeit

davon Personal

Kampagneninfrastruktur

davon Personal
Kampagnen

davon Personal
Empowerment
davon Personal

Summe

POLITIK

2014

T EUR

597

190

642

193

753

85

2.409

903

445

84

4.846
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Prozent
12,3%
3,9%

13,2%

4,0%
15,5%
1,8%
49,7%
18,6%
9,2%

1,7%

FINANZEN

2013

T EUR

285

135

359

140

410

44

1.466

598

72

2.592

Prozent Verdnderung
11,0% 312
5,2% 55
13,9% 283
5,4% 53
15,8% 343
1,7% 41
56,6% 943
23,1% 305
2,8% 373
0,0% 84
2.254
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Verwaltung: Unter diese Rubrik fallen zum
Beispiel Personalausgaben fiir die Buchhal-
tung, Geschaftsfiihrung sowie Sachausga-
ben fiir das Campact-Biiro. Auch Versiche-
rungen, die Wirtschaftspriifung oder die
Weiterbildung des Campact-Teams und ex-
terne Beratung zahlen dazu. Wir versuchen
selbstverstandlich, diese Ausgaben so ge-
ring wie moglich zu halten. Aber wir finden
es auch nicht sinnvoll, diese Bereich
kiinstlich klein zu rechnen, denn effektive
Organisationen brauchen auch gutes Ma-
nagement und die nétigen Werkzeuge
dazu.

Allgemeine Presse- und Offentlichkeits-
arbeit/Fundraising: Hierunter fallen ins-
besondere die Personalausgaben fiir
unsere Mitarbeiter/innen im Bereich der
Spender- und Forderergewinnung. Es ist
uns wichtig, dass unsere Spender/innen
und Forderer/innen bestens informiert
sind und auf ihre Anliegen auch verbind-
lich eine Antwort erhalten. Zu den Sach-
kosten gehoren in diesem Bereich unter
anderem der Versand der Spendenquittun-
gen und alle Ausgaben fiir die allgemeine
Presse und Offentlichkeitsarbeit von
Campact.

Kampagneninfrastruktur: Bei der Grol3e
des Newsletter-Verteilers und durch unsere
besonderen Anforderungen an Datenschutz
ist eine solide Software- und Hardware-In-
frastruktur Grundvoraussetzung fiir die Ar-
beit von Campact. Auch die Pflege von

52

POLITIK

Aktionsmodulen fiir campact.de, die Cam-
pact-Aktiven das Mitmachen an Aktionen
ermdglichen und erleichtern, gehdren
dazu. Diese Kosten der ,Informations- und
Kampagneninfrastruktur” lassen sich nicht
unmittelbar einzelnen Kampagnen zuord-
nen. Gleichwohl sind etliche dieser Ausga-
ben die Voraussetzung, um Kampagnen
tiberhaupt erfolgreich durchfiihren zu kon-
nen.

Empowerment: Campact will die Campact-
Aktiven auch selbst dazu befdhigen, eigene
Kampagnen zu starten. Die Unterstiitzung
der offenen Petitionsplattform openPeti-
tion.de und der Betrieb der neuen Platt-
form WeAct.de gehoren zu diesem
strategischen Feld. AuRerdem sind wir Mit-
glied bei dem globalen Zusammenschluss
OPEN (Online Progressive Engagement Net-
work), weil wir von den Vorteilen der inter-
nationalen Vernetzung und Kooperation
fest liberzeugt sind und diese bereits er-
folgreich praktizieren.

Kampagnen: Darunter sind alle Personal-
und Sachausgaben fiir unsere Campact-
Kampagnen gefasst. Innerhalb der Kampa-
gnenausgaben hatte im Jahr 2014 der
Themenbereich Investitions- und Handels-
abkommen am meisten Gewicht, gefolgt
von Kampagnen im Bereich Klimaschutz/
Energiewende und Fracking. Weitere finan-
ziell gewichtige Kampagnen waren Agrar-
wende/Gentechnik, Whistleblower/
Uberwachung/Datenschutz, kulturelle Viel-

FINANZEN VISIONEN
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falt/Bildungsplan Baden-Wiirttemberg und
der Schutz des Great Barrier Reef vor Um-

weltschaden durch deutsche Investments,

insbesondere der Deutschen Bank.

Die Art der Kampagnenausgaben hangt
stark von der jeweiligen Kampagne ab.
Sorgféltige Recherchen und Kooperations-
partnersuche, manchmal auch Umfragen,
sind typische Kosten der Kampagnenvorbe-
reitung, die auch personalintensiv ist. In
der Phase des Kampagnenstarts sind die
Ausgabeposten zum Beispiel Materialien
der Presse- und Offentlichkeitsarbeit samt
Schaubildern oder Videos auf der Website,
Kundgebungsaustattung wie Banner, Schil-
der, GroRmasken oder besondere Aktions-
materialien wie die gro3e Spritze, die bei
der Frackingkampagne oft in den Medien
zu sehen war. Dezentrale Aktionen sind be-
treuungs- und damit personalintensiv.
Hinzu kommen Investitionen in die Weiter-
entwicklung der Website www.campact.de
mit der dahinter liegenden Technik. Fachli-
che Koordinierungstreffen im ganzen Bun-
desgebiet beanspruchen personelle
Ressourcen und Fahrtkosten.

Je nach Kampagne kommen zusatzliche In-
strumente zum Einsatz: Gibt es Vor-Ort-Ak-
tivitdten und offentliche Auftritte, erstellt

Campact besondere Aktionsmaterialien. Ein

[ 4

Beispiel sind die Tlirhdnger zur Europawahl
2014 mit Informationen iiber die Parteipo-
sitionen zu TTIP. Ist eine groRere Demons-
tration geplant, muss Veranstaltungs-
technik wie Lautsprecheranlage und Biihne
gemietet werden. Zuweilen schalten wir
Anzeigen oder GroRplakate, etwa wenn be-
stimmten Botschaften von Campact unver-
filscht in Medien und Offentlichkeit
gebracht werden sollen. Zu jeder Kampa-
gne gibt es begleitende Medienarbeit und
deren Auswertung.

Fiir all diese Dinge sorgt die Hand-in-
Hand-Arbeit von Kampagnenteam und
geschaftsfiihrendem Vorstand, Orga-
nisationspezialisten sowie Leuten mit
besonderen Aufgaben wie Pressesprecher,
Anfragenbeantwortung, Fordererbetreuung
oder Buchhaltung. 30 Menschen - entspre-
chend 25,5 Vollzeitaquivalenten — bildeten
2014 das Campact-Team (Vorjahr: 23 mit
17,5 Vollzeitdquivalenten).!

Die Kosten- und Ergebnislage der einzel-
nen Kampagnen von Campact im Jahr 2014
spiegelt die folgende Tabelle wider. Eine
Kampagne sind alle MaBnahmen, um Biir-
ger/innen {iber eine politische Entwicklung
zu informieren, ihre Meinung einzuholen,
offentlich zum Ausdruck zu bringen und fiir
deren Beriicksichtigung zu streiten.

1 https://www.campact.de/campact/ueber-campact/das-team/

53

POLITIK

FINANZEN

VISIONEN


http://www.campact.de
https://www.campact.de/campact/ueber-campact/das-team/

campact.’

Einahmen und Ausgaben der groRten Kampagnen im Jahr 2014 (in T EUR)

Spenden Zuschuss aus Personal Sachkosten Ergebnis
Forderung
CETA und TTIP 1.712 0 423 805 484
Klimaschutz und 534 11 200 345 0
Energiewende
Okologische Agarpoltik 272 0 105 135 32
Schutz fiir Whistleblower 158 0 50 70 38
Great Barrier Reef 93 0 18 38 37
Fracking 80 0 53 23 4
Datenschutz 1 42 17 36 0
Bildungsplan 66 0 14 52 0
Baden-Wiirrtemberg
54
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Bei den dynamischen Kampagnen von
Campact lassen sich Einnahmen und Aus-
gaben nicht immer leicht vorhersehen und
planen. Drei Kampagnenbereiche schlossen
2014 mit neutralem Ergebnis ab, davon
waren zwei Budgets nur dank der Unter-
stiitzung durch Mittel aus den Beitrdgen
der Forderinnen und Forderer gedeckt.

Generell werden Spenden fiir eine Kampa-
gne zweckgebunden fiir genau diese Kam-
pagne verwendet. Sollten Uberschiisse
entstehen, dienen diese der Weiterarbeit
an der Kampagne. Sollte das in Ausnahme-
fallen nicht moglich sein, weil Campact
seine Kampagne abgeschlossen hat, spen-
det Campact das Geld an thematisch in die-
sem Gebiet arbeitende gemeinniitzige
Organisationen. Dies kommt im Schnitt der
letzten Jahre etwa ein bis zweimal pro
Jahr vor.

Im Jahr 2014 sind in fiinf Kampagnenbe-
reichen Einnahmeiiberschiisse erzielt wor-
den. Diese Mittel sind alle der Riicklage fiir
eine zeitnahe zweckgebundene Verwen-
dung zugefiihrt worden. Denn es sind in
diesen Fallen Kampagnen wie zu TTIP und
LWir haben es satt” gewesen, die alle lang-
fristig angelegt sind, unmittelbar nach
dem Jahreswechsel weitergingen und
daher auch umgehend Mittel erforderten.
Ebenso wurden zweckgebundene Riickla-
gen aus dem Vorjahr auch im Jahr 2014

POLITIK

zweckentsprechend eingesetzt, dazu zéhl-
ten Einnahmen fiir die Internationale
Handelskampagne und fiir die Agrarwende-
Kampagne.

7.5 Gewinn- und Verlustrechnung /
Jahresergebnis

Das Jahr 2014 konnte fiir Campact mit
einem positiven Ergebnis abgeschlossen
werden. Fiir ldngerfristige Kampagnen war
es notig und moglich, zweckgebundene
Riicklagen zu bilden, sodass die intensive
und nahtlose Fortfiihrung der Themen im
Jahr 2015 gewdhrleistet ist. Ebenso steht
ein Puffer zur Verfiigung, etwa fiir kurzfris-
tige Kampagnen gleich am Jahresanfang
oder in den Haupturlaubszeiten, fiir
Rechtsstreite oder nicht vorhersehbaren
Finanzbedarf.

Nur so ist sichergestellt, dass Campact
auch ,im Falle des Falles” finanziell weiter-
hin in sicherem Fahrwasser unterwegs ist.
Insgesamt ist ein solides Fundament fiir
die Arbeit im Jahr 2015 gelegt, fiir das wir
uns bei allen Spenderinnen und Spendern,
Férderinnen und Forderern ganz herzlich
bedanken.

In den zehn bisher absolvierten Finanzjah-
ren hat sich die Zahl der Campact-Aktiven
um mehr als das 150-fache vergroRert. Das
Budget wuchs von unter 100.000 Euro auf
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Ergebnisentwicklung bisheriger Wirtschaftsjahre

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Einnahmen 72 219 366 678 1284 1.885 2.042 2.015 2.765 5.678
Ausgaben 86 226 331 642 1319 1.850 1.868 1.729 2.592 4.846
Jahresergebnis -14 -7 35 36 -35 35 174 286 173 832

inzwischen rund 5,6 Millionen Euro um den
Faktor 70. Wahrend anfangs eine Handvoll
Kampagnen (iber das Jahr verteilt moglich
war, kann Campact inzwischen an die 20
Kampagnen im Jahr und davon mehrere
parallel durchfiihren. Auch das ist Teil der
grolRen Dynamik von Campact, die insbe-
sondere durch die Forderinnen und Férde-
rer moglich geworden ist.

Aufgrund der GréRenmerkmale von
Campact als gemeinniitziger Verein wurde
unser Jahresabschluss zum 31. Dezember
2014 nach den Vorschriften des Handels-
gesetzbuches (§§ 242 — 256a HGB) aufge-
stellt, wie es uns die Wirtschafts- priifung
empfiehlt. Die Tabellen folgen dieser Logik
und Benamung.

Die Tabelle Gewinn- und Verlustrechnung
fasst bei ,Spendenertrage” einzelne akti-

POLITIK

ons- oder kampagnenbezogene Spenden,
Einzelspenden fiir Campact als Ganzes
(freie Spenden) und Forderbeitrage
zusammen. Sonstige betriebliche Ertrdge
resultieren hauptsachlich aus den
Teilnahmebeitragen zum Kongress
~Demokratie braucht Bewegung” sowie
Kostenbeteiligungen von Partnerorganisa-
tionen an Kampagnen, etwa an den Ausga-
ben fiir gemeinsam organisierte
GroRdemonstrationen.

Aufwendungen fiir Kampagnen sind die im
Kapitel 7.4 und 7.5 erlduterten Ausgaben.
Der Lowenanteil des Personalaufwandes
kommt unmittelbar den Kampagnen zugute
und besteht vor allem aus den Lohnkosten
des Campaignerinnen- und Organizer-
Teams.
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7.6 Uberblick Bilanz

Die Bilanz informiert {iber Herkunft und
Verwendung des Kapitals eines Unterneh-
mens oder auch eines gemeinniitzigen Ver-
eins wie Campact. Sie ist Bestandteil des
Jahresabschlusses und liefert auch die
Ubersicht iiber das Vermdgen einer Organi-
sation.

Zu den immateriellen Vermdgensgegen-
stdnden gehort zum Beispiel unsere eigene
Kampagnensoftware Krautbuster. Sachan-
lagen sind Ausstattungsgegenstande wie
etwa Computer oder Biirostiihle. Die Fi-
nanzanlagen sind unsere Beteiligung an
der OpenPetition gGmbH, die die gleichna-
mige offene Petitionsplattform betreibt.
Die Riicklagen sind zum groRen Teil freie

Ertragslage in Tausend Euro

2014
Spendenertrdge 5.593
Aufwendungen fiir Kampagnen -2.037
Rohergebnis 3.556
Personalaufwand -1.434
Sonstige betriebliche Aufwendungen -1.375
Sonstige betriebliche Ertrage 80
Betriebsergebnis 827
Finanzergebnis 84
Neutrales Ergebnis -79
Jahresergebnis 832

POLITIK

Riicklagen, die wir jedes Jahr in einem ge-
setzlich begrenzten Rahmen bilden diirfen.
Sie sichern eventuelle Einnahmeausfdlle ab
sowie kurzfristig notige Kampagnen, die
keine vorherige Spendenaktion erlauben -
etwa zum Jahresanfang oder in Ferienzei-
ten. Zudem gibt es zweckgebundene Riick-
lagen fiir die langerfristige Kampagnen-
arbeit.

Zweckgebundene Riicklagen, die wir im
Jahr 2014 fiir die Fortsetzung der Arbeit
im Jahr 2015 bilden konnten, sind be-
stimmt fiir die Handels- und Investitions-
abkommen-Kampagne, Agrarwende samt
,Wir haben es satt 2015, Whistleblower,
Great Barrier Reef und die Kampagne
gegen Fracking.

2013 Verdnderung
2.741 2.852

-945 -1.092
1.796 1.760

-902 -532

-745 -630

18 62
167 660

324 -240

-318 239

173 659
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Vermégensstruktur
31.12.2014 31.12.2013 Verdnderung
TEUR % TEUR % TEUR
Langfristig gebundenes Vermdgen
Immaterielle Vermogensgegenstande 107 5.4 124 11,3 17
Sachanlagen 78 3,9 56 51 22
Finanzanlagen 58 17 33 30 -
218 11,0 213 19,5 5
Kurzfristig gebundenes Vermégen
Forderungen aus Lieferungen und 0 0,0 2 0,2 -2
Leistungen
Sonstige Vermdgensgegenstdnde 72 3,6 81 7,4 -9
72 3,6 83 7.6 11
Liquide Mittel 1.698 854 799 730 899
Gesamtvermégen 1.988 100,0 1.095 100,0 893
Kapitalstruktur
31.12.2014 31.12.2013 Veranderung
TEUR % TEUR % TEUR
Bilanzanalytisches Eigenkapital
Freie Riicklagen nach §58 Nr.7a AO 1.122 56,4 617 56,3 505
Betriebsmittelriicklage nach
858 Nr.6 AO 35 1,8 0 0 35
Riicklagen fiir zeitnahe Projekte 599 30,1 307 28,0 292
1.756 88,3 924 84,4 832
Kurzfristiges Fremdkapital
Sonstige Riickstellungen i - - = . =
Verbindlichkeiten aus Lieferungen ! !
B 93 4,7 81 7,4 12
und Leistungen
Ubrige Verbindlichkeiten und
35 1,8 25 2,3 10
Rechnungsabgrenzungsposten
232 11,7 171 15,6 61
Gesamtvermdgen 1.988 100,0 1.095 100,0 893
Diese im Vergleich zum Vorjahr deutlich nach dem Jahreswechsel. Ebenso wie wir
hoheren zweckgebundenen Riicklagen er- jedes Jahr kampagnenspezifische Riickla-

klaren sich also auch damit, dass wir noch gen bilden, [6sen wir Riicklagen auf. Im
im Dezember 2014 verstarkt um Unterstiit-  Jahr 2014 wurden Riicklagen aus 2013 fiir
zung gebeten haben fiir Aktivitdten gleich  die Agrarkampagne eingesetzt, die vor
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allem fiir die Demonstration ,Wir haben es
satt 2014” bestimmt waren; ebenso aus
2013 fiir die Internationale Handels- und
Investitionsabkommen-Kampagne (TTIP,
CETA), die wir 2014 besonders intensiviert
haben.

Riickstellungen erfolgen fiir Ausgaben, fiir
die wir uns noch im Jahr 2014 entschieden
haben, die aber erst 2015 zu leisten
waren. Verbindlichkeiten sind Rechnungen
bereits erhaltener Leistungen, die aber
erst im Jahr 2015 fallig wurden.

7.7 Ergebnis der internen Priifung
durch den Wirtschaftsausschuss und
der externen Wirtschaftspriifung

Der Wirtschaftsausschuss hat die Buchfiih-
rung von Campact sowohlin der Syste-
matik als auch stichprobenhaft in der
Einzelbelegfiihrung gepriift. Die Hambur-
ger Treuhandgesellschaft Schomerus &
Partner Wirtschaftspriifungsgesellschaft
hat die Buchfiihrung und den Jahresab-
schluss von Campact auf die Beachtung der
fiir die Rechnungslegung geltenden ge-
setzlichen Vorschriften einschliellich der
Grundsadtze ordnungsgemdler Buchfiih-
rung gepriift. Die Priifungen haben zu kei-
nen Einwendungen gefiihrt. Der Bericht ist
online verfiighar.?

3 http://blog.campact.de/wp-content/uploads/2015/07 /wirtschaftspruefungsbericht_campact_fuer_2014.pdf
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Anlage 3
Seite 2

Nach unserer Beurteitung auf Grund der by Pril
g auf Gn r bei d
e ’ ler " fung gewonnenen Erkenntnisse ent-

Hamburg, den 9. April 2015

Hamburger Treuhand Gesellschaft Schomerus & Partner
Wirtschaftspriifungsgesellschaft

BESTATIGL VERI DES ABSCHLI ERS

An den Campact e V2

Wie haben den Jahresabschiuss - bestehend aus Bilanz und Gewlnn- und Veruslrechnung -
unter Elnbeziehung der Buchfiheung des Campact eV, Berlin, fir das Geschafisfahr vam
1. Januar 2014 bis zum 31 Dezember 2014 goprift. Die Buchfihrung und die Aufsialiung des
i nach den i liohan riften fizgen in der Varani-

Jat

wartung der gesetziichen Verireter des Vereins, Unseré Aulgabe istes, auf der Grundiage der
von uns durchgeftinren Priifung aine Baurteilung Gber den Jahresabschiuss uriar Einhezie-
hung der Buchflihrung abzugeben.

Wir haben unsere Jahresabsohlussprifung nach § 817 HEB unter Beachiung der vom Institut
der W aftsprifer (1DW) i doutschen Grundsatze ordnungsmagiger Ab-
schiugspriffung vorgenommen. Danach ist die Prifung so 2U planan und durchzufiinren, dass
Unrichtigkeiten und Yerstofe, die sich auf die Darstellung des Jahresabschiusses wasentiioh
auswirken, mit hinraichender Sicherhell prkanmt werden, Bel der Fastlogung der Prifungs-
handiungen werden die Kennirisse Gber die Geschftstatigkeit und dber das winschafiliche
und rechiiichie Umfeld des Vargins sowia die Envarungen {iber mogliche Fehlar beriicksich-
tigt. Im Rahmen der Prifiung werdan die it des rech ogenen infer-
non Kontrolisystems sawie Nachweise tir die Angaben in Buchiithrung und Jahresabschiuss
{iberwlegand auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Prifung umiasst die Beurteliung dor
angewandien Bilanzlerungsgrundsatze und der wesentfichen Einschatzungen der gesetzll-
chen Venretar sowie die dar llung des Wir sind
der Autfassung, dass unscre Prafung eing hinteichend sichers Grundlage fOr unsere Beurtel-
lung bildat.

Unsare Prifung hat 2u keinen Einwendungen gefl ht.
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3. WIE CAMPACT-FORDERER WEITER-
ENTWICKLUNG MOGLICH MACHEN -

INVESTITIONEN

ampact steht vor der Herausforde-
C rung, auch bei groRem Wachstum

weiterhin kurzfristig Kampagnen
durchfiihren zu konnen, die in Spitzenzei-
ten tdglich hunderttausende Webseitenzu-
griffe erreichen. Das ist nur durch gezielte
Investitionen in die Server-Infrastruktur
und die Software zu gewdhrleisten. So
bleiben campact.de und die Technik dahin-
ter stets auf einem leistungsfahigen Stand.

Die Softwareentwicklung umfasst zum
einen die Kampagnensoftware ,Krautbus-
ter”, die von Campact standig mit Unter-
stiitzung externer Softwareschmieden
optimiert wird. Zum anderen sind es lau-
fende Erweiterungen von campact.de, die
den Campact-Aktiven die Teilnahmen an
Kampagnen oder Mitmachaktionen ermog-
lichen oder erleichtern.

POLITIK

Generell folgt Campact an dieser Stelle
einer innovationsorientierten Leitlinie.
Wahrend bei vielen Organisationen die
Tendenz verbreitet ist, Kosten klein zu
rechnen, sagen wir ganz klar: Investitio-
nen sind fiir viele Weiterentwicklungen er-
forderlich. Nur, wenn wir Mittel fiir die
Weiterentwicklung von Campact einsetzen,
konnen wir weiterhin erfolgreiche Kampa-
gnenarbeit leisten — und das ist ganz im
Sinne unserer Ziele. Die bisher erreichten
Kampagnenerfolge und das weiterhin
starke Wachstum von Campact zeigen, dass
wir mit diesem Kurs richtig liegen.
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9. WIE CAMPACT MIT
DIENSTLEISTERN
O\ /SMAMENARBEITET

ampact arbeitet bei einzelnen Auf-
C gabenbereichen mit bewahrten

Dienstleistern zusammen. Dies be-
trifft Bereiche wie den Versand von Akti-
onsmaterial an die Campact-Aktiven,
Transportdienstleistungen (Campact hat
keine eigenen Fahrzeuge), Tontechnik fiir
Kundgebungen oder auch Grafikerstellung,
Foto- und Videodokumentationen. Diese

POLITIK

Zusammenarbeit ist kosteneffizient und
entlastet das Team, dem schliel3lich mehr
Zeit fiir die Aufgaben der Kampagnenarbeit
zur Verfligung steht. Bei diesen Koopera-
tionen setzen wir auf Qualitdt und Konti-
nuitdt; okologisch-soziale Kriterien spielen
eine gewichtige Rolle, ohne dass wir die
Wirtschaftlichkeit aus dem Auge verlieren.

62

FINANZEN VISIONEN



campact.’

10. WORAUF WIR ACHTEN,
WENN CAMPACT

EINKAUET

ls gemeinniitzige Kampagnenorga-
A nisation ist unser ,6kologischer

FuRBabdruck” im Vergleich zu Pro-
duktionsbetrieben und Weltkonzernen na-
tiirlich klein. Dennoch haben auch wir die
Wahl, uns vom Serverstrom tber den
Transport des Aktionsmaterials bis hin zum
Kaffee im Biiro fiir umwelt- und sozialver-
tragliche Varianten zu entscheiden.

Campact bezieht im Verdener Biiro regene-
rativ erzeugten Strom. Das Okozentrum, in
dem wir Mieter und Teil der Nutzer/innen-
gemeinschaft sind, verfiigt iiber eine ei-
gene Photovoltaik-Anlage und tragt damit
im Sinne der Energiewende zur regenerati-
ven Stromproduktion bei. Ebenso ist das
Okozentrum mit einer Grauwasser-Anlage
ausgestattet, mit der wir jedes Jahr tau-
sende Liter wertvolles Trinkwasser sparen.

Campact produziert im Verhaltnis zur Zahl
seiner Aktiven sehr wenige Drucksachen.
Statt hunderttausende Postbriefe senden
wir E-Mails. Spendenbescheinigungen, die
wir ab 50 Euro Spendensumme bezie-
hungsweise fiir alle Forderinnen und
Forderer zentral erstellen?, und unseren
kurzen Jahresriickblick drucken wir auf
100-Prozent-Recyclingpapier. Die Drucke-
rei, die ebenfalls regenerativ erzeugten
Strom nutzt, verwendet Pflanzenfarben.
Unsere Biiromaterialien beziehen wir von
einem Okologisch orientierten Anbieter.

Trotz vieler Aktionen im ganzen Bundesge-
biet hat Campact kein eigenes Kraftfahr-
zeug. Beim Materialtransport greifen wir
auf Mietfahrzeuge zuriick. Auch Lautspre-
cheranlagen und anderes technisches
Equipment werden von uns gemietet, was

1 Allen anderen Spender/innen stellen wir den vereinfachten Spendennachweis als Datei zur Verfiigung, zudem

bieten wir eine Abbestellung der Bescheinigung.
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nicht nur Kosten spart, sondern auch
Umweltbelastungen mindert.

Fiir Campact-Mitarbeitende bedeutet Mobi-
litdt in der Regel, mit der Bahn in der

2. Klasse zu reisen. Durch die Mitglied-
schaft im weltweiten OPEN-Netzwerk gibt
es inzwischen einzelne Flugreisen zu Tref-
fen auRerhalb Deutschlands, die aber sel-
ten vorkommen. Ein Beispiel ist das
jahrliche ,OPEN summit”.

Mittags kehrt das Campact-Team im
,Liekedeeler” im Verdener Okozentrum ein,
wo es einen 6kologischen Mittagstisch
gibt. Unser Biirokaffee stammt weiterhin
vom Café Libertad Kollektiv eG (Hamburg),
das seinen Kaffee unter anderem aus dem
mexikanischen Chiapas bezieht. Das Kol-
lektiv zahlt nicht nur faire Preise, sondern
fordert auch direkt Projekte, etwa Fortbil-
dungskurse fiir Frauen in traditioneller
Frauenheilkunde in Chiapas, oder emanzi-
patorische Projekte hier bei uns, aktuell
etwa auf Kreta.

POLITIK
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11. TEAMENTWICKLUNG

reh- und Angelpunkt bei Campact 14 Frauen und 16 Manner (2013: 12/11)

ist die wirkungsvolle Kampagnenar-  mit einem Beschaftigungsumfang von rund

beit. Auch der geschiftsfiihrende 22,5 Vollzeitaquivalenten (2013: 17,5) ge-
Vorstand widmet den Lowenanteil seiner wahrleisten die erfolgreiche Kampagnenar-
Arbeitszeit der Kampagnenvorbereitung beit. Wahrend sich der geschaftsfiihrende
und -koordination und der nationalen wie ~ Vorstand weiterhin aus drei Mannern zu-
internationalen Vernetzung. Mitarbeiter/ sammensetzt, iiberwiegen bei den Campai-
-innen mit organisatorischen Aufgaben gner/innen die Frauen. Das Organisations-
richten sich ebenfalls an den Erfordernis- Team und die anderen Mitarbeitenden sind
sen der Kampagnen und den Bediirfnissen  in etwa gleich verteilt.
der Campact-Aktiven aus.

Gehdlter bei Campact 2014

Aufgabe bei Campact  Campact Monatsgehalt  Vergleich Dienstleistungs- Vergleich andere
Arbeitnehmer brutto branche 2014%/2 gemeinniitzige
(Vollzeit, dreijahrige Organisationen, dhnl.
Zugehorigkeit) Position?
Geschaftsf. Vorstand 4.695 EUR 5.091 - 12.916 EUR
Teamleiter 4.339 EUR Leistungsgruppe 2 4.012 - 6.260 EUR
Information/Kommunikation
5.509 EUR
Campaigning 3.982 EUR Leistungsgruppe 3 3.681 - 6.000 EUR
Information/Kommunikation
4.007 EUR
Organisationsarbeit 3.388 EUR 2.673 - 3.600 EUR 2.646 - 3.600 EUR

1 Quelle: Statistisches Bundesamt.
2 Quelle: z.B. Arzte ohne Grenzen (2014), Greenpeace (2013), Welthungerhilfe (2013).
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Die Entlohnung ist in den vergangenen
Jahren an das Niveau anderer bundesweit
bedeutsamer gemeinniitziger Organisatio-
nen angendhert worden und orientiert sich
am Tarifvertrag fiir den Offentlichen Dienst
(TvoD). So gelingt es uns, hochqualifizierte
und motivierte Mitarbeiter/innen im Team
zu halten, neue zu gewinnen und auch die
grol3e Arbeitsbelastung zu honorieren.
Vergleiche zeigen, dass die Lohnspreizung
deutlich geringer ausfallt, als bei vielen
anderen gemeinniitzigen Organisationen.

Vereinbarkeit von groRem beruflichen
Engagement und Privat-/Familienleben ist
Ziel der Personalpolitik von Campact: EL-
ternzeit sowohl bei Frauen als auch bei
Ménnern, Teilzeitmodelle bei {iber 40 Pro-
zent des Campact-Teams und flexible Ar-
beitszeiten gehdren dazu. Seit Beginn des
Jahres 2012 ermoglicht Campact Beschaf-
tigten mit Kindern einen monatlichen pau-
schalen Gehaltszuschlag.

Campact hat seit 2012 einen Betriebsrat.
Zundchst zwei, inzwischen drei Mitarbei-
ter/innen bringen Teambelange ein und
sind Ansprechpartner sowohl fiir die Ge-
schaftsfiihrung als auch fiir die Angestell-
ten des Teams. Campact bietet auch die
Mdglichkeit, Praktika sowie das Freiwillige

Soziale Jahr (FSJ Politik) zu absolvieren.
Um ein Zeichen gegen die Ausbreitung von
prekdren Einstiegs-Arbeitsverhaltnissen
auch im Bereich gemeinniitziger Organisa-
tionen zu setzen, sind Praktika-Platze mit
300 Euro vergiitet! und werden nur Perso-
nen angeboten, die sich noch in oder vor
der Ausbildungsphase (Ausbildung oder
Studium) befinden.

Nicht nur bei der Vergiitung, auch bei den
weiteren Arbeitsbedingungen achten wir
bei Campact auf ein gesundes und motivie-
rendes Umfeld. Helle, baubiologisch aus-
gerichtete Raume mit ergonomischen
Arbeitsplatzen gehoren ebenso dazu wie
regelmalRige Moglichkeiten der Fortbil-
dung, Coaching fiir Fiihrungspersonal und
gemeinsame Workshops von Arbeitsgrup-
pen und Gesamtteam.

1 Ab Mai 2015 Anpassung und Orientierung am Bafog-Satz von ca. 670 Euro.

POLITIK

FINANZEN

66

VISIONEN



campact.’

12. WIE CAMPACT MIT
GELDANLAGEN UMGEMT

emeinniitzige Organisationen wie
G Campact diirfen in einem gewissen

Rahmen finanzielle Mittel als freie
Riicklage bilden. Wir folgen den Leitlinien
ethisch-nachhaltiger Geldanlage, wie sie
die Bewegungsstiftung ausgearbeitet hat.!

Eine ganze Reihe von Kriterien sorgt dafiir,
dass auch mit den Ertrdgen zwischenzeit-
lich angelegter finanzieller Mittel von Cam-
pact ganz im Sinne unserer

1 Vgl. Bewegungsstiftung

Grundpositionen gewirtschaftet wird, auch
wenn die Hohe dieser Ertrdge 2014 unter
6T EUR lag. Unser Spendenkonto unterhal-
ten wir bei der Bank fiir Sozialwirtschaft,
da wir dort ein besonders effizientes Kon-
tensystem fiir das Management zweckge-
bundener Spenden einrichten konnten.
Unsere Anlagekonten fiihren wir bei der
Ethikbank, der Umweltbank und der Trio-
dos-Bank.

http://www.bewegungsstiftung.de/fileadmin/user_upload/bws/pdf/bewegungsstiftung/richtlinien_zur_geld

anlage.pdf

POLITIK

FINANZEN

67

VISIONEN


http://www.bewegungsstiftung.de/fileadmin/user_upload/bws/pdf/bewegungsstiftung/richtlinien_zur_geld




campact.’

13. WIE ES iNSGEJAMT

WEITERGEHT

hematisch werden wir uns in nachs-
T ter Zeit ganz besonders mit unseren

Kampagnen zu den Handelsabkom-
men TTIP, CETA und TiSA engagieren, da

die verhandelnden Seiten hier in absehba-
rer Zeit Fakten schaffen wollen.

Auch bei der Kampagne gegen Fracking
wird es nach der parlamentarischen Som-
merpause unmittelbar weitergehen, weil
Parlamentsentscheidungen anstehen. Mit
dem Braunkohleausstieg und der Agrar-
wende verfolgen wir zwei langfristige 6ko-
logische Kampagnen weiter. Und wann
immer sich Moglichkeiten abzeichnen, in
den Feldern Demokratisierung, Biirger/in-
nenrechte und Gleichberechtigung aller
Menschen in Deutschland fiir Fortschritte
zu streiten, werden wir gemeinsam mit den
Campact-Aktiven und Kooperationspart-
nern zur Stelle sein.

Die Mitgestaltung europdischer Politik
bleibt eine besondere Herausforderung.

POLITIK

Durch die jlingst neu gegriindete und von
Campact mitunterstiitzte, pro-europdische
Kampagnenorganisation WeMove.eu erhof-
fen wir uns deutliche Impulse. Zudem
starken wir uns bei Campact durch die Ver-
netzung mit anderen Kampagnenorganisa-
tionen in Europa.

Global vernetzen wir uns weiter iiber OPEN,
die weltweite Dachorganisation fiir pro-
gressive Kampagnenorganisationen. Dabei
unterstiitzen wir auch die Entwicklungen in
den Landern des Siidens. So waren wir im
Juli 2015 Gastgeber fiir das ,Start-up”-
Treffen von OPEN-Schwesterorganisationen
in Berlin. Die Zahl der Campact-Aktiven hat
Ende 2014 die Marke von 1,5 Millionen
erreicht und liegt im Juli 2015 bei iiber
1,7 Millionen. Der Wunsch, gesellschaftli-
che Prozesse mitzugestalten, ist bei vielen
Biirgerinnen und Biirgern anhaltend groR.
Auch die Bereitschaft, sich in Zukunftsde-
batten einzubringen und iiber das Unter-
zeichnen von Online-Appellen
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hinauszugehen, ist hoch. Dementspre-
chend wollen wir die Angebote an die Akti-
ven weiter ausbauen.

Dank des groRen Engagements unserer
Férderinnen und Forderer steht Campact
ein Fundament an planbaren Einnahmen
fiir die satzungsgemaRen, gemeinniitzigen
Zwecke zur Verfligung. Dieses

Engagement sichert gut die Halfte des Ge-
samtbudgets und erméglicht auch die Wei-
terentwicklung von Campact.

Daher freuen wir uns sehr {iber Ihre Unter-
stlitzung der Aktivitdten von Campact! Be-
sonders helfen Sie, wenn Sie die Ziele und
Arbeitsweisen von Campact mit einer re-
gelmaRigen Forderung unterstiitzen.

Falls Sie schon dabei sind: Vielen Dank
fiir Ihr Engagement! Falls noch nicht:
Am Ende des Dokuments finden Sie eine
Forderungserklarung zum Ausdrucken.

Ihre Forderung sofort starten kénnen Sie

hier: https://www.campact.de/campact/
unterstuetzen/foerdern/

POLITIK

Natiirlich kdnnen Sie Campact auch mit
einzelnen Spenden helfen.

Gern online unter:
https://www.campact.de/campact/
unterstuetzen/spenden/

oder Sie nutzen hierfiir das folgende
Spendenkonto:

Campact e.V.

Konto-Nr. 6980 000 000
Stichwort: Spende Campact
Bank fiir Sozialwirtschaft
BLZ 25120510

Bitte geben Sie im Falle der Uberweisung
Thren Namen und Ihre Anschrift im
Buchungstext an, so dass wir Ihnen
gegebenenfalls eine steuerlich absetzbare
Spendenquittung zusenden konnen.

Fiir SEPA- oder internationale Uberweisun-
gen:

BIC: BFSWDE33HAN
IBAN: DE95251205106980000000

Vielen Dank!
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Positionen -
Wofilir wir stehen

Campact organisiert Kampagnen fiir eine sozial gerechte, dkologisch
nachhaltige und friedliche Gesellschaft.

Fiir einen 6kologischen Umbau der Gesellschaft.

Eine effektive Klimapolitik muss die Energieversorgung auf Basis regenerativer Energien
umbauen und Energieverschwendung beenden. Dies schlie3t eine Wende hin zu einer
okologischen und menschenfreundlichen Verkehrspolitik ein. Die Nutzung der Atomener-
gie lehnen wir wegen den verbundenen Gefahren fiir Mensch und Umwelt ab. Campact
engagiert sich gegen den Verlust der natiirlichen Artenvielfalt und fiir eine 6kologisch
und sozial nachhaltige Landwirtschaftspolitik. Die Freisetzung gentechnisch veranderter
Organismen lehnen wir ab.

Demokratische Teilhabe starken und Biirgerrechte verteidigen.

Campact will die demokratischen Teilhaberechte der Biirger/innen in unserer
reprasentativen Demokratie ausbauen. Wir fordern die Einfiihrung bundesweiter Volks-
entscheide und streiten fiir mehr Transparenz, etwa durch die Offenlegung von Politiker-
Nebeneinkiinften. Einen weiteren Schwerpunkt bilden Biirgerrechte in der digitalen
Gesellschaft, etwa beim Thema Vorratsdatenspeicherung. Auch vor dem

Hintergrund der Terrorismusgefahr setzt sich Campact fiir eine offene und liberale
Gesellschaft ein. Rechtsextreme und andere verfassungsfeindliche Ideologien und
Organisationen lehnen wir ab.

Sozialstaat starken und Steuergerechtigkeit herstellen.

Die Schere zwischen Arm und Reich hat sich in den vergangenen 20 Jahren immer weiter
geoffnet. Hohere Einkommen und Vermdgen miissen starker an der Finanzierung unseres
Gemeinwesens und des Sozialstaates beteiligt werden, um diese

Entwicklung wieder umzukehren. Gleichzeitig tritt Campact Interessensgruppen entge-
gen, die etwa durch Kartellbildung und Verschwendung den Sozialstaat ausnutzen und
untergraben.
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Gleichberechtigung statt Diskriminierung und Benachteiligung.

Nach Artikel 3 des Grundgesetzes sind alle Menschen vor dem Gesetz gleich. Campact
setzt sich daflir ein, dass dieser Anspruch umgesetzt wird. Kein Mensch darf wegen seines
Geschlechts, seiner Abstammung, Herkunft, seines Glaubens oder seiner

religiosen und politischen Anschauungen, seiner sexuellen Orientierung oder seiner Be-
hinderung benachteiligt werden.

Das Versprechen des Grundgesetzes ist bisher nur zum Teil zur Realitdt unserer
Gesellschaft geworden. Frauen werden immer noch beim Zugang zum Arbeitsmarkt und
bei der Entlohnung benachteiligt. Familie und Beruf miissen endlich fiir alle

Eltern vereinbar werden. Gravierende Rechteverletzungen sieht Campact auch bei in
Deutschland und Europa schutzsuchenden Fliichtlingen. Auch bei der Gleichberechtigung
gleichgeschlechtlicher Paare besteht Handlungsbedarf.

Internationale Gerechtigkeit und friedliche Konfliktlosung.

Campact arbeitet fiir eine Demokratisierung internationaler Politik im Rahmen der
Europdischen Union und der Vereinten Nationen. Der gemeinsame europdische Markt
braucht die Gestaltung durch starke 6kologische, soziale und demokratische Regulierun-
gen und Rechte.

Die Spielregeln der Globalisierung — Handel, Entwicklungshilfe, Finanzmarkte, Verschul-
dung - miissen sich an den Interessen der Armsten orientieren. Internationale Konflikte
miissen friedlich und im Rahmen des Vélkerrechts geldst werden. Wir

streiten fiir eine deutsche AuRenpolitik, die sich an der Verwirklichung der in der
UN-Charta festgeschriebenen universellen Menschenrechte statt an kurzfristigen
wirtschaftlichen Interessen orientiert.
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Campact
Selbstverstandnis

Campact ist eine Biirgerbewegung, mit der {iber 1,7 Millionen Menschen (Juli 2015) fiir
progressive Politik streiten. Wenn wichtige Entscheidungen anstehen, wenden wir uns
mit Online-Appellen direkt an die Verantwortlichen in Parlamenten, Regierungen und
Konzernen. Wir debattieren mit Politiker/innen, schmieden Biindnisse und tragen unse-
ren Protest auf die StralRe: mit groRen Demonstrationen und lokalen Aktionen. Leere
Worte lassen wir nicht gelten — unser MaRstab ist tatsachlich umgesetzte Politik. Finan-
ziert durch Spenden, verfolgen wir unsere Anliegen unabhangig von Parteipolitik und
Wirtschaftsinteressen.

Unsere Kampagnen treiben sozialen, 6kologischen und demokratischen Fortschritt voran
— fiir eine Welt, in der alle Menschen ihre Freiheit gleichermalRen verwirklichen kdnnen.
Progressiv nennen wir Politik, die ...

.. unsere Umwelt schiitzt und Frieden schafft,

.. demokratische Teilhabe starkt und gleiche Bildungschancen gewdhrleistet,

.. Biirgerrechte verteidigt und Fliichtlinge willkommen heif3t,

... fiir soziale Gerechtigkeit sorgt und fiir eine solidarische Steuerpolitik eintritt,
.. die Diskriminierung abbaut und Gleichberechtigung herstellt.

Diese Ziele verbinden uns mit sozialen Bewegungen, in die wir uns einbringen und als
deren Teil wir uns verstehen. Um die Ziele zu verwirklichen, ist der Nationalstaat hadufig
zu klein. Wir treten deshalb fiir eine demokratische Europdische Union der Biirgerinnen
und Biirger ein. Wir nehmen Deutschland und Europa in die Pflicht, ihrer Verantwortung
fiir globale Gerechtigkeit nachzukommen.

Wir sind davon iiberzeugt, dass gesellschaftlicher Wandel n6tig und méglich ist. Im
Biindnis mit vielen Partnern haben wir Deutschlands Felder gentechnikfrei gemacht, den
Atomausstieg durchgesetzt, Steuerschlupflocher geschlossen und fiir mehr Transparenz
in der Politik gesorgt. Das zeigt: Wir kdnnen unsere gewdhlten Vertreter/innen auf das
Gemeinwohl verpflichten, wenn wir gemeinsam die Stimme erheben. Deswegen ist unser

Motto: Bewegt Politik!
73

POLITIK FINANZEN VISIONEN



campact.’

Campact
Grindungsgeschichte

Inspiriert von der US-amerikanischen Organisation MoveOn wurde Campact von
Christoph Bautz, Dr. Felix Kolb und Dr. Giinter Metzges gegriindet und Ende 2004 als ge-
meinnliitziger Verein konstituiert. Niedrigschwellige politische Beteiligungsmoglichkeiten
anzubieten gehdrte von Anfang an zum Profil und Online-Vernetzung zur Methode.
Kampagnenthemen der ersten Jahre waren Transparenz iiber die Nebeneinkiinfte von
Bundestagsabgeordneten, Softwarepatente, Gentechnik, Agrarpolitik, die Bahnprivatisie-
rung und der Ausstieg aus der Atomenergie. Ob Online-Gefangnis (,Ich habe kopiert”),
Hase-und-Igel-Aktion mit der damaligen Ministerin Aigner zur Durchsetzung des Gen-
mais-Verbots (wir waren immer schon mit einer Protestkundgebung dort, wo sie &ffent-
lich auftrat) oder Menschenkette mit 100.000 Teilnehmenden fiir den Atomausstieg -
Campact bringt engagierte Biirgerinnen und Biirger zusammen und bewegt Politik.

Impressum:
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Campact — Demokratie in Aktion e.V.
Artilleriestr. 6, 272783 Verden
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ICH FORDERE CAMPACT |

Bitte ausgefullt zuriicksenden: Fax 04231/957 499 oder per Post an:
Campact, ArtilleriestraBe 6, 27283 Verden

JA, ich helfe, die Arbeit von Campact auf ein stabiles Fundament zu stellen und werde
Forderer/Forderin von Campact! Ich erhalte mehrmals im Jahr per E-Mail den Rundbrief fiir
Férderinnen und Férderer und die Einladung zur Campact Ideenwerkstatt. Die Férderbeitrige sind wie
die Spenden an Campact steuerlich absetzbar. Im Februar des Folgejahres bekomme ich automatisch
eine Zuwendungsbestdtigung. Die Forderung kann ich jederzeit wieder beenden.

Titel:
Name:
Strale:
PLZ/Ort:
E-Mail:

Ich unterstiitze Campact mit einem monatlichen Beitrag von:
| 6FEuro | | 8Euro | | 10Euwro [ ]| 15Euro [ | 20 Euro Euro

Gewiinschte Zahlungsweise:
|| monatlich [ vierteljahrlich [ halbjahrlich ] jahrlich

|| Ich iiberweise meinen oben genannten Beitrag per Dauerauftrag auf folgendes Konto:

Campact e.V., IBAN: DE68251205106980000001, BIC: BFSWDE33HAN

| | SEPA-Einzugsermachtigung

Ich ermachtige Campact e. V., Zahlungen von meinem Konto mittels Lastschrift einzuziehen. Zugleich
weise ich mein Kreditinstitut an, die von Campact e. V. auf mein Konto gezogenen Lastschriften ein-
zuldsen. Hinweis: Ich kann innerhalb von acht Wochen, beginnend mit dem Belastungsdatum, die
Erstattung des belasteten Betrages verlangen. Es gelten dabei die mit meinem Kreditinstitut verein-
barten Bedingungen. Vor dem ersten Einzug einer SEPA-Basis-Lastschrift wird mich Campact (iber den
Einzug in dieser Verfahrensart unterrichten.

Vorname und Name (Kontoinhaber/in)
IBAN:
Nur falls von auRerhalb Deutschlands bitte auch angeben:
BIC:

Datum, Ort und Unterschrift
POLITIK FINANZEN VISIONEN





